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�Ìèíàëàòà ãîäèíà áÿõìå â
ñúñåäíàòà çàëà è ñè îáåùàõìå,
÷å 2007 ã. ùå áúäå ãîäèíàòà íà
�AIG Life�. Âå÷å ìîãà äà îáÿâÿ,
÷å 2007 ã. áåøå ãîäèíàòà íà
�AIG Life�, çàïî÷âà îáðúùåíè-
åòî ñè êúì ãîñòèòå ãåíåðàëíè-
ÿò äèðåêòîð íà áúëãàðñêîòî
äðóæåñòâî Ãåîðãèóñ Äåäîïó-
ëîñ. È çà äà íå å ãîëîñëîâåí,
âåäíàãà ñå àðãóìåíòèðà ñ òî÷-
íè ÷èñëà: Ïðåç 2007 ã. ðúñòúò
íà îáùèòå ïðîäàæáè íà �AIG
Life Áúëãàðèÿ� ñå å óâåëè÷èë ñ
45%. Â ñúùîòî âðåìå íîâàòà

ïðîäóêöèÿ å ïîñòèãíàëà 75% ðúñò.

ÏÀÇÀÐÍÈßÒ ÄßË
ÍÀ ÊÎÌÏÀÍÈßÒÀ

Å ÍÀÐÀÑÍÀË
îò 9,95% íà 11 íà ñòî, ïå÷àëáàòà é å
äîñòèãíàëà ðúñò îò 80%, à ðàçõîäèòå
é ñà íàìàëåíè ñ 12 íà ñòî.

Â ñúùîòî âðåìå ñúâìåñòíîòî äðó-
æåñòâî íà �AIG Life Áúëãàðèÿ� è ÎÁÁ
- �ÎÁÁ-AIG Life Çàñòðàõîâàòåëíî äðó-

l �ÀIG Life Áúëãàðèÿ� ðàçäàäå îñìèòå ñè ãîäèøíè íàãðàäè
l Äðóæåñòâîòî ïîñòèãíà 45% ðúñò íà ïðåìèéíèÿ

ïðèõîä ïðåç 2007 ã.

ÁÀË ÍÀ ÓÑÏÅÕÀ

àçâàò, ÷å êîéòî íå ìîæå äà ñå çàáàâëÿâà
äîáðå, òîé íå óìåå è äà ðàáîòè åôåêòèâíî.
Çàòîâà ïî ïðàçíèöèòå íà åäíà êîìïàíèÿ

ìîæå äà ñå ñúäè è çà íåéíàòà óñïåøíîñò.
Åëåãàíòíè, óâåðåíè äàìè è äîáðå èçãëåæäàùè
ãîñïîäà ñå òúëïÿò â ñòîëè÷íèÿ õîòåë
�Øåðàòîí�. Íî íå ñå çàáëóæäàâàéòå, òóê íå ñå
ïðîâåæäà ïîðåäíîòî ñâåòñêî ïàðòè, ñúáðàëî
çâåçäíèÿ åëèò íà áúëãàðñêèÿ øîó áèçíåñ è
ïîëèòèêà. Âñúùíîñò ïàðòèòî å çâåçäíî, íî òåçè
çâåçäè ãðåÿò â áèçíåñà, à íå ïî ñöåíèòå. Çàùîòî
ïèùíàòà öåðåìîíèÿ å ïî ñëó÷àé Îñìàòà ãîäèøíà
íîù íà íàãðàäèòå íà �AIG Life Áúëãàðèÿ�. À
åëåãàíòíèòå äàìè è ãîñïîäà ñà ñëóæèòåëè è
àãåíòè íà êîìïàíèÿòà. Çàùî ñà òîëêîâà óâåðåíè
è ñå ÷óâñòâàò íà ìÿñòîòî ñè ëè? Âåðîÿòíî
çàùîòî äðóæåñòâîòî ïðîâåæäà òàêúâ áàë íà
óñïåõà çà îñìà ïîðåäíà ãîäèíà. Ñëóæèòåëèòå è
àãåíòèòå íà �AIG Life Áúëãàðèÿ� çíàÿò, ÷å èìåííî
òå ñà íàé-öåííèÿò êàïèòàë íà êîìïàíèÿòà. È
ïëóâàò â ñâîè âîäè, êàêòî è ïðåç äúëãèòå
ñåäìèöè è ìåñåöè ðàáîòà ñ êëèåíòèòå.

Ê

æåñòâî�, ñàìî ñëåä åäíà
ãîäèíà ðàáîòà ñòàíà åä-
íà îò äåñåòòå íàé-äîáðè
æèâîòîçàñòðàõîâàòåëíè
êîìïàíèè â Áúëãàðèÿ,
ïîä÷åðòà Äåäîïóëîñ. È
óòî÷íè, ÷å ïðåç 2007 ã.
�íàøèòå êëèåíòè íè äà-
äîõà 30 ìëí., ñïðÿìî 15
ìëí. - ïðåç ìèíàëàòà.
Ïîëîâèí ìèëèîí áúëãà-
ðè èìàò íÿêàêâà çàñòðà-
õîâàòåëíà ïîëèöà ñ íàñ.�

�Òîâà å ìíîãî ñîëèäíà îñíîâà çà
2008 ã. È àêî 2007 ã. áåøå ãîäèíàòà
íà �AIG Life�,

ÍÅÊÀ 2008 Ã.
ÁÚÄÅ ÃÎÄÈÍÀÒÀ
ÍÀ ÀÃÅÍÖÈßÒÀ

ïîñòàâè íîâàòà öåë Äåäîïóëîñ. Ñïî-
ðåä íåãî êîìïàíèÿòà å ïîäãîòâåíà
ïîâå÷å îò êîãàòî è äà áèëî äà ðàçøè-
ðè è äà íàïðàâè ïî-äîáðè àãåíöèèòå

ñè. Çà öåëòà òðÿáâà �ïðîñòî äà ïîã-
ëåäíåì ïàçàðà. Òîé ïîêàçâà, ÷å íà-
÷èíúò íà æèâîò íà õîðàòà ñòàâà âñå
ïî-äîáúð. Òåçè õîðà íÿìàò äðóã èç-
áîð, îñâåí äà ñè êóïÿò æèâîòîçàñò-
ðàõîâêà - íèùî äðóãî íå ìîæå äà ãè
ïðåäïàçè. Íåêà âèäèì íàøèòå ïîáå-
äèòåëè, çàùîòî òå ñà õîðàòà, êîèòî ãî
ïðàâÿò. Òå ïå÷åëÿò îò óñïåõà ñè, êî-
åòî å ïðèçíàíèå è îïèò�, ïîä÷åðòà
ãåíåðàëíèÿò äèðåêòîð íà äðóæåñòâî-
òî. È îáÿâè ñòðàòåãèÿòà íà êîìïàíè-
ÿòà: �Íèå â �AIG Life� ìîæåì äà ïðî-
ìåíèì âñè÷êî. Íàïðèìåð â ñðåäàòà

íà ãîäèíàòà ìîæåì äà ïðîìåíèì áþ-
äæåòà. Íî èìà íåùî, êîåòî íèêîãà íå
ïðîìåíÿìå. Íèå

ÈÑÊÀÌÅ ÄÀ ÁÚÄÅÌ
ÓÑÏÅØÍÀ ÊÎÌÏÀÍÈß,

ÊÀÒÎ ÐÀÁÎÒÈÌ
Ñ ÓÑÏÅØÍÈ ÕÎÐÀ

Òàçè ñòðàòåãèÿ âå÷å å äàëà ðåçóë-
òàò: �Ñëåäâàùàòà íàé-äîáðà çàñòðà-
õîâàòåëíà êîìïàíèÿ èìà ñúùàòà ïðî-
äóêöèÿ êàòî íàñ, íî ðàáîòè ñ 2,5 ïúòè
ïîâå÷å àãåíòè. Òîâà îçíà÷àâà, ÷å íà-
øèòå àãåíòè ïîëó÷àâàò 2,5 ïúòè ïî-
âå÷å êîìèñèîíè îò òåõíèòå. Íèå ñìå
åäèíñòâåíàòà êîìïàíèÿ â Áúëãàðèÿ,
êîÿòî èìà òîëêîâà ìíîãî àãåíòè, êî-
èòî ïå÷åëÿò íàä 15 000 ëâ. íà ãîäè-
íà�, îáÿñíè Äåäîïóëîñ. Òîé áëàãîäà-
ðè íà âñè÷êè ñëóæèòåëè è ïàðòíüîðè
íà �AIG Life Áúëãàðèÿ� è çàÿâè óâåðå-
íîñòòà ñè, ÷å è ïðåç 2008 ã. äðóæåñ-
òâîòî ùå èçïúëíè âñè÷êè î÷àêâàíèÿ
íà õîðàòà.

Êîëêîòî õóáàâè è ìîòèâèðàùè äà
ñà äóìèòå íà åäèí ðúêîâîäèòåë, íå å
äîáðå òå äà ñå ïðîòî÷âàò ïðåêàëåíî
äúëãî, çà äà íå îòíåìàò âúçìîæ-
íîñòòà íà ñëóæèòåëèòå ñúùî äà
ñå ïî÷óâñòâàò öåíòúð íà âíèìà-
íèå ïîä áëÿñúêà íà ïðîæåêòî-
ðèòå. Çàòîâà ñëåä íå ìíîãî äúë-
ãàòà, íî ñúäúðæàòåëíà ðå÷ íà ã-
í Äåäîïóëîñ ñëåäâà òúðæåñòâå-
íàòà öåðåìîíèÿ ïî íàãðàæäàâà-
íåòî íà îòëè÷èëèòå ñå ïðåç 2007
ã. àãåíòè íà �AIG Life Áúëãàðèÿ�.
Òå ñà ðàçïðåäåëåíè â

ÑÐÅÁÚÐÍÀ, ÇËÀÒÍÀ
È ÏËÀÒÈÍÅÍÀ ËÈÃÀ

Ñàìî òðèìà ñà îòëè÷åíèòå

íà ñðåáúðíîòî íèâî: Ìèõàèë Ìè-
õàéëîâ, êîéòî ðàáîòè çà AIG Life îò
8 ÿíóàðè 2003 ã., Éîàííà Àðñîâà -
îò 31 îêòîìâðè 2002 ã., è Öâåòàíêà
Íåäåâà - îò 14 ìàé 2007 ã. Òðèìàòà
ðàáîòÿò êúì ðàçëè÷íè àãåíöèè íà äðó-
æåñòâîòî. Íàãðàäåíèòå ïîëó÷àâàò îò-
ëè÷èÿòà ñè îò Àëåêñàíäúð Ïîï÷åâ -
äèðåêòîð àãåíöèè â �AIG Life�. Òîé
îáÿñíÿâà, ÷å ïðåäñòàâèòåëèòå íà ñðå-
áúðíàòà ëèãà ñà ñðàâíèòåëíî ìàëêî,
òúé êàòî èçäèãíàëèòå ñå äî çëàòíàòà
ñà ïîâå÷å.

Çëàòíèòå çâåçäè íà äðóæåñòâîòî
çà 2007 ã. ñà: Ðóñëàí Íåé÷åâ,
êîéòî å â �AIG Life� îò 3 íîåì-
âðè 2005 ã., Ñèëâèÿ Äîé÷åâà
- îò 3 þíè 2004 ã., Ðóìÿíà
Ìèõàéëîâà - îò 1 ñåïòåìâðè
2004 ã., Ìàëèíà Àòàíàñîâà -
îò 13 îêòîìâðè 2004 ã., Ìàð-
ãàðèòà Áîðèñîâà - îò 12 ÿíó-
àðè 2006 ã., Åëåíà Ìåëêîíî-
âà - îò 8 ôåâðóàðè 2006 ã.,
Ìàðèÿíà Êîáàòîâà - îò 13
ìàé 2005 ã. Òå ïîëó÷àâàò íàã-
ðàäèòå ñè ëè÷íî îò ãåíåðàë-
íèÿ äèðåêòîð íà �AIG Life Áúë-
ãàðèÿ� Ãåîðãèóñ Äåäîïóëîñ.

Íà ã-í Àíäðåàñ Âàñèëèó -
ðåãèîíàëåí ïðåçèäåíò çà Öåí-
òðàëíà è Èçòî÷íà Åâðîïà è

âèöåïðåçèäåíò íà ALICO çà öåëèÿ
ñâÿò, ïúê ñå ïàäà ÷åñòòà äà âðú÷è
îòëè÷èÿòà íà íàãðàäåíèòå ïëàòèíå-
íè çâåçäè íà �AIG Life Áúëãàðèÿ�. Òå
ñà Âàõàí Òàõìèçÿí, êîéòî ðàáîòè
çà äðóæåñòâîòî îò 30 àïðèë 2002 ã.,
Èâàí Ïåðèëîâ - îò 21 ìàé 2003 ã.,
Íàäåæäà Êðúñòåâà - îò 28 äåêåìâ-
ðè 2001 ã., Ìèãëåíà Ãåøåâà - îò 24
ÿíóàðè 2003 ã., è Ìàðèàíà Ðóñèíî-

âà - îò 31 ìàðò 2004 ã.
Âèå ñòå ëèöåòî íà

êîìïàíèÿòà, çàÿâè Âàñè-
ëèó íà íàãðàäåíèòå. È
ïîä÷åðòà, ÷å �AIG Life
Áúëãàðèÿ� è �ÎÁÁ - AIG
Life Çàñòðàõîâàòåëíî
äðóæåñòâî� îñèãóðÿâàò
ñèãóðíîñò çà ïîâå÷å îò
500 000 áúëãàðè. �Êîãà-
òî òåçè ñåìåéñòâà èìàò
íóæäà, ìîæå áè âèå ùå
áúäåòå åäèíñòâåíèòå, êî-
èòî ùå îòèäåòå ïðè òÿõ,
çà äà äàäåòå, à íå äà âçå-
ìåòå. Òîâà å ñúùíîñòòà
íà íàøèÿ áèçíåñ�, êàòå-
ãîðè÷åí å ðåãèîíàëíèÿò
ïðåçèäåíò íà AIG. Òîé
ïðåäàäå íà ïðàçíóâàùè-
òå è ñúîáùåíèå îò êîì-
ïàíèÿòà-ìàéêà AIG:
�2007 ã. áåøå ìíîãî óñ-

ïåøíà çà íàøèÿ ðåãèîí - ïðåìèéíè-
ÿò ìó ïðèõîä óñïÿ äà ïîðàñíå ñ 30%.
Íÿêîè ñòðàíè, êàòî Áúëãàðèÿ, óñïÿõà
äà ïîñòèãíàò è ïî-äîáðè ðåçóëòàòè.
Äðóãè ïúê ñå ñïðàâèõà ïî-äîáðå è îò
Áúëãàðèÿ. Íî êàòî öÿëî íàøèÿò ðåãè-
îí å íàé-äîáðèÿò â AIG íàâñÿêúäå ïî
ñâåòà.�

Íàé-âàæíî îáà÷å å áúäåùåòî,
ïîä÷åðòà Âàñèëèó. È çàÿâè, ÷å íàé-
äîáðîòî çà êîìïàíèÿòà âñúùíîñò
ïðåäñòîè. �Ñìÿòàì, ÷å ùå ïðîäúëæè
ñèãóðíîñòòà íà ïàçàðà è ïîäêðåïàòà
íà âñè÷êè õîðà, êîèòî âÿðâàò â íàñ.
Çàòîâà ïðîñòî òðÿáâà äà ïðîäúëæèì
äà ïðàâèì òîâà, êîåòî ïðàâèì ñåãà,
ïî ñúùèÿ ïðîôåñèîíàëåí è ñèãóðåí
íà÷èí, äàæå è ïî-äîáðå�, çàêëþ÷è
ðåãèîíàëíèÿò ïðåçèäåíò íà AIG.

È êàêòî âèíàãè ïðè òàêèâà ñúáè-
òèÿ çà íàêðàÿ ñà îñòàâåíè íàé-âèñî-
êèòå îòëè÷èÿ. Â ñëó÷àÿ òå ñà çà íàé-
âèñîê ïðåìèåí ïðèõîä è çà êà÷åñòâî
íà ïîðòôîëèîòî çà 2007 ã. Íàãðàäàòà
â ðàçäåëà çà çàñòðàõîâêè �Æèâîò�
ïîëó÷àâà Éîàííà Àðñîâà, à çà çàñ-
òðàõîâêè �Çëîïîëóêà� - Íàäåæäà
Êðúñòåâà. Êàòî íàé-äîáúð ìåíèäæúð
íà åêèï çà 2007 ã. å íàãðàäåíà Âåñå-
ëà Êîëàðîâà, à îòëè÷èåòî çà íàé-
äîáúð ìåíèäæúð íà àãåíöèÿ ïîëó÷à-
âà Éîðäàíêà Êàðîëåâà.

âåçäíàòà öåðåìîíèÿ ïðèê-
ëþ÷âà ñ åäíîìèíóòíè ðú-
êîïëÿñêàíèÿ â ÷åñò íà íàã-
ðàäåíèòå. Ãàëà âå÷åðòà è

ïðèÿòíèòå èçíåíàäè îáà÷å íå
ñâúðøâàò. Åäíà îò íàé-ïðèÿò-
íèòå îò òÿõ ñà èçïúëíåíèÿòà
íà  Íåâåíà Öîíåâà - ïîáåäèòåë-
êà â ïúðâèÿ íàöèîíàëåí êîíêóðñ
�Music Idol�.

Â ñòîëè÷íèÿ õîòåë
�Øåðîòîí� õîðàòà îò
�AIG Life Áúëãàðèÿ� ïîêà-
çàõà, ÷å îïðåäåëåíî ìî-
ãàò äà ñå âåñåëÿò äîá-
ðå. À ïðåç öÿëàòà 2007 ã.
- ÷å ìîãàò è äà ðàáîòÿò
åôåêòèâíî. Ìàêàð è
ïðåäâàðèòåëíè, ôèíàí-
ñîâèòå ðåçóëòàòè íà
êîìïàíèÿòà ïîòâúðæäà-
âàò òîâà.

Ñúáèòèåòî îòðàçè
ÉÎÀÍÍÀ ÑÒÅÔÀÍÎÂÀ


