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ÑÚÂÅÒÚÒ ÍÀ ÅÂÐÎÏÀ

Îò èìåòî íà Ñúâåòà ãîâîðè
ôðåíñêèÿò ìèíèñòúð ïî åâðîïåéñ-
êèòå âúïðîñè Jean-Pierre Jouyet.
Ñïîðåä íåãî �ñìå ñâèäåòåëè íà êðàÿ
íà åäíà åðà� è �ôèíàíñîâàòà ñèñòå-
ìà ïðåç ñëåäâàùèòå íÿêîëêî ãîäèíè
ùå áúäå ìíîãî ïî-ðàçëè÷íà îò òàçè,
ñ êîÿòî ñìå ñâèêíàëè�. Òîé èçòúêíà,
÷å çà ìîìåíòà â ÅÑ íå ñå ïðåäâèæ-
äàò ìåðêè êàòî òåçè, ïðåäïðèåòè â
ÑÀÙ, òúé êàòî �ôèíàíñîâàòà ñèñòå-
ìà â ÅÑ å ñòàáèëíà è íå ñå íóæäàå
îò ìåðêè, êîèòî íÿìà äà ðàçðåøàò
ïðîáëåìèòå. Åâðîïà òðÿáâà äà îòãî-
âîðè íà çàáàâÿíåòî, ïîäêðåïÿéêè
èêîíîìè÷åñêèÿ ðàñòåæ�, êàçà ã-í
Jouyet â çàêëþ÷åíèå.

ÅÂÐÎÏÅÉÑÊÀÒÀ ÊÎÌÈÑÈß

Joaquin Almunia, êîìèñàð ïî
èêîíîìè÷åñêèòå è ïàðè÷íèòå âúïðî-
ñè, êàçà, ÷å �ñúáèòèÿòà íà ôèíàíñî-
âèòå ïàçàðè, êîèòî íàáëþäàâàìå
ïðåç ïîñëåäíàòà ãîäèíà è îñîáåíî
òåçè îò ïîñëåäíèòå äíè, ñà îò
âåëè÷èíà, êîÿòî íàäìèíàâà âñè÷êî,
êîåòî ñìå âèäåëè ïðåç íàøèÿ
æèâîò�.

Òîé ïîä÷åðòà, ÷å ïîëîæåíèåòî â
Åâðîïà íå å òîëêîâà ñåðèîçíî,
êîëêîòî â ÑÀÙ, êàòî ñúùåâðåìåííî
ñïîðåä íåãî �òðÿáâà äà çàïàçèì
íàøèÿ àíãàæèìåíò êúì ôèíàíñîâàòà
äèñöèïëèíà è êúì ïðàâèëàòà íà
Ïàêòà çà ñòàáèëíîñò è ðàñòåæ,

ÏÎ ÑÂÅÒÀ

Åâðîïåéñêèÿò ïàðëàìåíò

ÍÅÎÁÕÎÄÈÌÈ ÑÀ ÌÅÐÊÈ ÇÀ ÇÀÑÈËÂÀÍÅ ÍÀÄÇÎÐÀ
ÍÀ ÔÈÍÀÍÑÎÂÈÒÅ ÏÀÇÀÐÈ Â ÅÑ È ÏÎ ÑÂÅÒÀ

à ñâîå çàñåäàíèå îò 24 ñåïòåìâðè ò. ã. Åâðîïåéñêèÿò
ïàðëàìåíò (ÅÏ) îáñúäè ïîñëåäñòâèÿòà îò ñâåòîâíàòà ôèíàí-
ñîâà êðèçà. Äîñòèãíàëàòà íîâ âðúõ ïî-ìèíàëàòà ñåäìèöà êðèçà

áåøå â öåíòúðà íà äåáàòà íà ÅÏ ñ ïðåäñòàâèòåëè íà Ñúâåòà íà
Åâðîïà è íà Åâðîïåéñêàòà êîìèñèÿ. Ñïîðåä äåïóòàòèòå ñà íóæíè
ìåðêè çà çàñèëâàíå íà íàäçîðà íà ôèíàíñîâèòå ïàçàðè â Åâðîïåéñêèÿ
ñúþç è ïî ñâåòà, èíôîðìèðàò îò ïðåññëóæáàòà íà ÅÏ.

Í

îñòàâÿéêè ìåæäóâðåìåííî àâòîìà-
òè÷íèòå ñòàáèëèçàòîðè äà èçèãðàÿò
ñâîÿòà ðîëÿ�.

Äðóãè íåîáõîäèìè ìåðêè ñïîðåä
ã-í Almunia ñà ïðîäúëæàâàíåòî íà
ñòðóêòóðíèòå ðåôîðìè, çàäàäåíè â
Ëèñàáîíñêàòà ñòðàòåãèÿ, è ïîäîáðÿ-
âàíåòî íà ðåãóëàöèÿòà íà ôèíàíñî-
âèòå ïàçàðè, êîåòî å ïî-ñïåøíî
îòêîãàòî è äà áèëî ïðåäè.

ÃÎÂÎÐÈÒÅËÈ ÍÀ
ÃÎËÅÌÈÒÅ ÏÎËÈÒÈ×ÅÑÊÈ

ÃÐÓÏÈ

Çà ãðóïàòà íà ÅÍÏ-ÅÄ ãîâîðè
Alexander Radwan (Ãåðìàíèÿ), êàòî
ñïîðåä íåãî ÅÑ íå òðÿáâà äà ñëåäâà
ëèíèÿòà íà àìåðèêàíñêèÿ ïàçàðåí
íàäçîð: �Íèå òðÿáâà äà ñëåäâàìå íàø
ñîáñòâåí åâðîïåéñêè ïúò. Íåêà àìå-
ðèêàíöèòå ñëåäâàò íàøèÿ ïðèìåð.�

Îòíîñíî ðåôîðìàòà íà Äèðåêòè-
âàòà çà êàïèòàëîâèòå èçèñêâàíèÿ
òîé èçêàçà ìíåíèå, ÷å êîìïðîìèñ
íà ïúðâî ÷åòåíå áè áèë âúçìîæåí,
àêî Ñúâåòúò ñå îòêàæå îò ïðîòèâî-
ïîñòàâÿíåòî ñè íà ñúçäàâàíåòî íà
åâðîïåéñêà íàäçîðíà ñèñòåìà.

Îò èìåòî íà ÏÅÑ ñå èçêàçà
íåéíèÿò ëèäåð Martin Schulz (Ãåðìà-
íèÿ). Ïî íåãîâèòå äóìè ñìå ñòàíàëè
ñâèäåòåëè íà áàíêðóòà íà åäíà
èêîíîìè÷åñêà ôèëîñîôèÿ, ñïîðåä
êîÿòî ñàìî íåðåãóëèðàíèòå ïàçàðè
ñà âúçìîæíè è ñàìî êàïèòàëèçìúò
ìîæå äà äîâåäå äî ðàñòåæ.

�Î÷àêâàìå Êîìèñèÿòà äà âçåìå

ìåðêè îòíîñíî àãåíöèèòå çà êðåäèòåí
ðåéòèíã è äà ðàçäåëè áîíóñèòå íà

Ñèòèòî îò êðàòêîñðî÷íèòå ñïåêóëà-
òèâíè ïå÷àëáè�. Â çàêëþ÷åíèå òîé

êîíñòàòèðà, ÷å �ïå÷àëáèòå ñà áèëè
ïðèâàòèçèðàíè, äîêàòî ñåãà çàãóáèòå
ñå íàöèîíàëèçèðàò - òîâà òðÿáâà äà
ñïðå�.

Silvana Koch-Mehrin (ÀËÄÅ, Ãåð-
ìàíèÿ) êàçà, ÷å ïðåäè å èçãëåæäàëî
ñÿêàø ñàìî íÿêîè áàíêè ñà â êðèçà,
�äîêàòî òåçè, êîèòî ãóáÿò â ìîìåíòà,
íå ñà áàíêîâè îïåðàòîðè, à ñåìåéñ-
òâàòà â äúíîòî íà ñèñòåìàòà, ÷èèòî
ïðèõîäè è ïåíñèè ñà ïîñòðàäàëè�.

Ñïîðåä íåÿ ðåøåíèåòî íà êðèçà-
òà íå å â ñâîáîäíèÿ ïàçàð, à ïî-
ñêîðî å íåîáõîäèìî òåçè ïàçàðè äà
ñå ðåãóëèðàò. �Òðÿáâà äà áúäàò
îïðåäåëåíè ïðàâèëà è íèå òðÿáâà äà
áúäåì àðáèòúð íà òîâà êàê òå
äåéñòâàò íà ïðàêòèêà. Òåçè, êîèòî
îòêàçàõà äà áúäàò îáâúðçàíè ñ
ïðàâèëà, òðÿáâà äà áúäàò îáâèíÿâà-
íè, à íå ïàçàðúò ñàì ïî ñåáå ñè�,
äîáàâè òÿ â çàêëþ÷åíèå.

Íàé-ãîëÿìàòà ïðåçàñòðàõîâàòåëíà
ãðóïèðîâêà â ñâåòà �Ìþíèõ ðå� èìà
èíòåðåñ äà ðàçøèðè ïúðâè÷íîòî ñè
çàñòðàõîâàòåëíî ïîäåëåíèå (â ÷èéòî
ñúñòàâ çàñåãà ôèãóðèðà êîìïàíèÿòà îò
Äþñåëäîðô �Åðãî ôåðçèõåðóíãñãðóï-
ïå�) â Þæíà è Èçòî÷íà Åâðîïà, êàêòî
è â áúðçî ðàñòÿùèòå àçèàòñêè ïàçàðè.

Òîâà çàÿâè ãëàâíèÿò èçïúëíèòå-
ëåí äèðåêòîð íà ãåðìàíñêèÿ ãèãàíò
Íèêîëàóñ ôîí Áîìõàðä. Òîé ðàçã-
ëåæäà âèõðåùàòà ñå êðåäèòíà êðèçà, ïðè÷èíèëà äîñåãà çàãóáè çà áëèçî
600 ìëðä. ùàòñêè äîëàðà, êàòî øàíñ çà èçâåñòíè òðàíçàêöèè ïî ñëèâàíèÿ
è ïîãëúùàíèÿ. �Ìþíèõ ðå� å ïî÷òè íåçàñåãíàòà îò òðóñîâåòå íà ñâåòîâíèòå
êðåäèòíè ïàçàðè áëàãîäàðåíèå íà êîíñåðâàòèâíàòà ñè ñòðàòåãèÿ, ìàêàð ÷å
è òÿ íàìàëè ïðåç þëè ïðîãíîçèòå ñè çà òàçãîäèøíàòà ïå÷àëáà.

Áîìõàðä ïðîÿâÿâà îïðåäåëåí èíòåðåñ êúì þæíîêîðåéñêèÿ æèâîòîçàñ-
òðàõîâàòåë �Êóìõî ëàéô�, 70 íà ñòî îò ÷èéòî êàïèòàë ñà ñîáñòâåíîñò íà
ñàìîëåòíàòà ãðóïèðîâêà �Êóìõî Àçèàíà ãðóï�. Íåéíîòî ðúêîâîäñòâî ñå
íàäÿâà äà ïîëó÷è îêîëî 1 ìëðä. ùàòñêè äîëàðà îò ïðîäàæáàòà, â êîÿòî ñå
ãîòâÿò äà âçåìàò ó÷àñòèå îêîëî 20 êîìïàíèè ãëàâíî îò Åâðîïà, ßïîíèÿ è
Êàíàäà. Þæíà Êîðåÿ å äîñòà ïðèâëåêàòåëíà çà ÷óæäåñòðàííèòå èãðà÷è,
âêëþ÷èòåëíî çà �ãîëåìèòå� â áðàíøà - �Àëèàíö�, �Ïðóäåíøúë�, �Àé Åí Äæè�
è �Ìåòëàéô�, çàùîòî òúðñåíåòî íà çäðàâíè è ïåíñèîííè ïðîäóêòè ðàñòå
ìîùíî â íàé-áúðçî çàñòàðÿâàùèòå îáùåñòâà íà ïëàíåòàòà. �Ìþíèõ ðå� âå÷å
ïðèòåæàâà 6% äÿë â ìåñòíèÿ îíëàéí çàñòðàõîâàòåë �Äîì äèðåêò àóòî�.

�ÌÞÍÈÕ ÐÅ� ÐÀÇÃËÅÆÄÀ ÂÈÕÐÅÙÀÒÀ
ÑÅ ÊÐÅÄÈÒÍÀ ÊÐÈÇÀ È ÊÀÒÎ ØÀÍÑ

Íàé-ãîëÿìàòà çàñòðà-
õîâàòåëíà êîìïàíèÿ â
ñâåòà - àìåðèêàíñêàòà AIG,
êîÿòî ïðåç ñåïòåìâðè ïî-
ëó÷è îò ïðàâèòåëñòâîòî
äúðæàâíà ïîìîù â ðàçìåð íà 85
ìëðä. äîëàðà ñðåùó çàëîã íà 80% îò
àêöèèòå é, îáÿâè, ÷å ïðåêðàòÿâà
îòäåëÿíåòî íà ñðåäñòâà çà ëîáèñòêà
äåéíîñò è ïðîâåæäàíå íà êîðïîðà-

AIG ÏÐÅÊÐÀÒßÂÀ ÎÒÄÅËßÍÅÒÎ ÍÀ ÑÐÅÄÑÒÂÀ
ÇÀ ËÎÁÈÑÒÊÀ ÄÅÉÍÎÑÒ

òèâíè ìåðîïðèÿòèÿ.
Ñïîðåä èíôîðìàöèÿ

íà The Wall Street Journal
îáùàòà ñòîéíîñò íà îò-
ìåíåíèòå 160 êîðïîðà-

òèâíè ìåðîïðèÿòèÿ âúçëèçà íà 80
ìëí. äîëàðà. Â ñúùîòî âðåìå ñïîðåä
èíôîðìàöèÿ íà Financial Times îò
ÿíóàðè 2007 ã. äî íà÷àëîòî íà
êðèçàòà â êîìïàíèÿòà, òÿ å îòäåëèëà

16 ìëí. äîëàðà çà ëîáèñòêà äåé-
íîñò ñàìî â àìåðèêàíñêàòà ñòîëè-
öà Âàøèíãòîí.

Ðåøåíèåòî çà ñïèðàíåòî íà
ôèíàíñèðàíå íà òàêèâà äåéíîñòè
èäâà ñëåä èçêàçâàíèÿòà íà ðåäèöà
ùàòñêè êîíãðåñìåíè, ÷å AIG õàð÷è
ïðåêàëåíî ìíîãî ïàðè çà êîðïîðà-
òèâíè ìåðîïðèÿòèÿ, à ñúùî òàêà è
çà áîíóñè íà òîï ìåíèäæúðèòå ñè.

Ïðåç òðåòîòî òðèìåñå÷èå íà òàçè
ãîäèíà çàãóáèòå íà àìåðèêàíñêèòå
çàñòðàõîâàòåëíè êîìïàíèè, êîèòî ñå
çàíèìàâàò ñ èìóùåñòâåíî çàñòðàõî-
âàíå, ìîæå äà äîñòèãíàò 4.8 ìëðä.
äîëàðà. Îñíîâíèòå ïðè÷èíè çà òîçè
íåãàòèâåí ðåçóëòàò ñà èçïëàùàíåòî
íà îáåçùåòåíèÿ íà ïîñòðàäàëèòå îò
ëåòíèòå óðàãàíè, ðàçêëàòåíèÿò ôè-
íàíñîâ ïàçàð â ÑÀÙ, êàêòî è çàãóáè
îò íàïðàâåíèòå èíâåñòèöèè. Ñïîðåä
èíôîðìàöèÿ íà Bloomerg ðàçõîäèòå
íà òåçè çàñòðàõîâàòåëíè äðóæåñòâà
ïðåç ïåðèîäà þëè-ñåïòåìâðè 2008
ã. çà ïîêðèâàíå íà çàãóáèòå îò
óðàãàíèòå è äðóãè èìóùåñòâåíè
âðåäè íàäâèøàâàò ïîëó÷åíèÿ ïðåç
òîçè ïåðèîä îáù ïðåìèåí ïðèõîä ñ
16%. Èç÷èñëåíèÿòà ñà íàïðàâåíè îò
àíàëèçàòîðèòå íà êîíñóëòàíòñêàòà
êîìïàíèÿ Towers Perrin. �Òâúðäå
âåðîÿòíî å àìåðèêàíñêèòå èìóùåñ-
òâåíè çàñòðàõîâàòåëè äà ïîõàð÷àò
ïîâå÷å ïàðè çà ïîêðèâàíå íà ùåòè,
îòêîëêîòî ùå ïîëó÷àò îò ïðîäàæáè
è ïðåç öÿëàòà íàñòîÿùà ãîäèíà�,
ïðîãíîçèðà èçïúëíèòåëíèÿò äèðåê-
òîð íà Towers Perrin Ñòèâúí Ëîó.

Ñïîðåä äàííè íà Insurance Ser-
vices Office Inc çà ðàçðóøåíèÿòà,
íàíåñåíè îò âèëíåëèòå ïðåç ñåïòåì-
âðè ïî àìåðèêàíñêîòî êðàéáðåæèå
óðàãàíè �Àéê� è �Ãóñòàâ�, ìåñòíèòå
èìóùåñòâåíè çàñòðàõîâàòåëè äî ìî-
ìåíòà ñà ïëàòèëè 10 ìëðä. äîëàðà.

ÀÌÅÐÈÊÀÍÑÊÈÒÅ ÇÀÑÒÐÀÕÎÂÀÒÅËÈ ÍÀ
ÈÌÓÙÅÑÒÂÎ ÙÅ ÇÀÃÓÁßÒ 4.8 ÌËÐÄ. ÄÎËÀÐÀ

Öèôðàòà ñå çíàå ïðèáëèçèòåëíî
òî÷íî, òúé êàòî ðåäèöà çàñòðàõîâà-
òåëíè êîìïàíèè èçíåñîõà ïðåäâàðè-
òåëíà èíôîðìàöèÿ çà çàãóáèòå ñè
ïðåç òðåòîòî òðèìåñå÷èå îùå ïðåäè
îôèöèàëíîòî ïóáëèêóâàíå íà ôè-
íàíñîâèòå èì îò÷åòè çà òîçè ïåðè-
îä, êîåòî ñå î÷àêâà äà ñå ñëó÷è â
áëèçêèòå íÿêîëêî ñåäìèöè.

�Äîðè àêî ïî âðåìå íà ÷åòâúð-
òîòî òðèìåñå÷èå íÿìà íèòî åäíî
ïðèðîäíî áåäñòâèå, íå âèæäàì êàê
äðóæåñòâàòà ùå óñïåÿò äà êîìïåíñè-
ðàò çàãóáèòå ñè îò ïðåäèøíèòå. Òàêà
êðàéíèÿò ðåçóëòàò çà 2008 ã. ïðè
ïî÷òè âñè÷êè îò òÿõ ùå áúäå
îòðèöàòåëåí, à öåëèÿò ïàçàð ùå
îò÷åòå çàãóáè�, ñìÿòà Ñòèâúí Ëîó.

Ïðåçèäåíòêàòà íà Àðæåíòèíà Êðèñòèíà Ôåðíàíäåñ
Êèðõíåð ïîäïèñà óêàç, ñïîðåä êîéòî äåñåòòå ÷àñòíè
ïåíñèîííè ôîíäà â ñòðàíàòà ùå áúäàò íàöèîíàëèçèðàíè,
ñúîáùàâà BBC. Òàêà ïðàâèòåëñòâîòî ùå îñúùåñòâÿâà
êîíòðîë âúðõó èíâåñòèöèè îò îêîëî 30 ìèëèàðäà äîëàðà. Öåëòà íà ìÿðêàòà
å äà çàùèòè ôîíäîâåòå îò ñâåòîâíàòà ôèíàíñîâà êðèçà.

Ñïîðåä êðèòèöè íà òîâà ðåøåíèå îáà÷å äúðæàâàòà èñêà äà ïðèñâîè
ôèíàíñîâèòå ñðåäñòâà, çà äà ôèíàíñèðà áþäæåòà íà ñòðàíàòà çà 2009 ã.

Çà äà âëåçå â ñèëà óêàçúò, òðÿáâà äà áúäå îäîáðåí îò ïàðëàìåíòà íà
ñòðàíàòà.

Ïåíñèîííèòå ôîíäîâå ñà íàé-ãîëåìèòå èãðà÷è íà êàïèòàëîâèòå ïàçàðè
â þæíîàìåðèêàíñêàòà äúðæàâà. Îò íà÷àëîòî íà ãîäèíàòà îáà÷å òåçè àêòèâè
ñå îáåçöåíèõà ñ 40 íà ñòî çàðàäè ñðèâà íà êàïèòàëèçàöèÿòà íà ôîíäîâèòå
ïàçàðè, îòáåëÿçâà Reuters.

Àðæåíòèíà ïðèâàòèçèðà ïåíñèîííèòå ôîíäîâå ïðåç 1994 ãîäèíà, íî
îùå ïðåç 2006 ãîäèíà íà íàñåëåíèåòî áå ïðåäëîæåíî äà ïðåõâúðëè
ïåíñèîííèòå ñè îò÷èñëåíèÿ â ðúöåòå íà äúðæàâàòà.

ÀÐÆÅÍÒÈÍÀ ÍÀÖÈÎÍÀËÈÇÈÐÀ
ÏÅÍÑÈÎÍÍÈÒÅ ÑÈ ÔÎÍÄÎÂÅ
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