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Sun Life Financial Inc., êîÿòî å
âòîðàòà ïî ãîëåìèíà çàñòðàõîâàòåë-
íà êîìïàíèÿ â Êàíàäà, ñúîáùè çà
íàìåðåíèåòî ñè äà ïðèäîáèå îò
àìåðèêàíñêàòà Genworth Financial
Inc. ïîäðàçäåëåíèåòî º, çàíèìàâà-
ùî ñå ñ ãðóïîâè çàñòðàõîâêè. Ñòîé-
íîñòòà íà ñäåëêàòà ùå áúäå 650
ìëí. äîëàðà. Â ðåçóëòàò íà ïîêóïêà-
òà Sun Life ùå ñòàíå ïåòàòà ïî
ãîëåìèíà çàñòðàõîâàòåëíà êîìïà-
íèÿ â Ñåâåðíà Àìåðèêà, çàíèìàâà-
ùà ñå ñ ãðóïîâî æèâîòîçàñòðàõîâà-
íå, êîåòî ïðåäñòàâëÿâà ïðîäàæáà

Êîìïàíèè & Ïàçàðè

ÊÀÍÀÄÑÊÀÒÀ SUN LIFE ÙÅ ÏÐÈÄÎÁÈÅ ÏÎÄÐÀÇÄÅËÅÍÈÅ
ÍÀ ÀÌÅÐÈÊÀÍÑÊÀÒÀ GENWORTH FINANCIAL ÇÀ 650 ÌËÍ. ÄÎËÀÐÀ

Ïðåç ëÿòîòî íà 2006 ã. õîëàíäñêèÿò õîëäèíã TBIH ïðîäàäå ðåäèöà ñâîè
àêòèâè íà ðóñêèÿ çàñòðàõîâàòåëåí ïàçàð, êàòî ïî òîçè íà÷èí ïîëó÷è 33 ìëí.
äîëàðà. ×àñò îò ñäåëêèòå áÿõà è àêöèèòå ìó â çàñòðàõîâàòåëíàòà êîìïàíèÿ
�Ñòàíäàðò-ðåçåðâ�. Çàåäíî ñ êîíñîðöèóìà �Ðóññêèå ôîíäû� çàïàäíèÿò èí-
âåñòèòîð ïðèòåæàâàøå êîíòðîëíèÿ ïàêåò àêöèè íà çàñòðàõîâàòåëÿ, âúïðåêè
÷å ðåàëíèÿò äÿë íà TBIH áåøå ìèíîðèòàðåí. Ñïîðåä äóìèòå íà àêöèîíåðèòå
íà õîëàíäñêèÿ õîëäèíã òîâà ïðîòèâîðå÷è íà èíâåñòèöèîííàòà ìó ïîëèòèêà.

Êóïóâà÷ íà �Ñòàíäàðò-ðåçåðâ� ñòàíà áàíêà �Ìîñêâà�, ÷èèòî ïðåäñòàâèòå-
ëè íå ñúîáùàâàò òî÷íàòà ñóìà, ïîõàð÷åíà çà ñäåëêàòà. Ñëåä ïðåõâúðëÿíåòî
íà àêöèèòå áàíêà �Ìîñêâà� ñòàíà ñîáñòâåíèê íà 90% îò êàïèòàëà íà êîìïà-
íèÿòà �Ñòàíäàðò-ðåçåðâ�, êîÿòî âëèçà â òîï 20 íà íàé-ãîëåìèòå çàñòðàõîâà-
òåëíè êîìïàíèè â Ðóñèÿ. Îñòàíàëèòå 10%, êàêòî è ïðåäè, ñà ñîáñòâåíîñò íà
ìåíèäæúðà Âèêòîð Þí, êîéòî äúëãî âðåìå óïðàâëÿâàøå êîìïàíèÿòà. Â êðàÿ
íà 2005 ã. òîé áåøå èçáðàí çà ïðåäñåäàòåë íà Ñúâåòà íà äèðåêòîðèòå íà
�Ñòàíäàðò-ðåçåðâ�.

Òðÿáâà äà ñå îòáåëåæè, ÷å áàíêà �Ìîñêâà� ïðèòåæàâà êîíòðîëíèÿ ïàêåò
àêöèè è â �Ìîñêîâñêàÿ ñòðàõîâàÿ êîìïàíèÿ�. Ñïîðåä åäíà îò ðàçïðîñòðàíå-
íèòå âåðñèè ôèíàíñîâàòà èíñòèòóöèÿ ñêîðî âúçíàìåðÿâà äà îáåäèíè âñè÷-
êèòå ñè çàñòðàõîâàòåëíè àêòèâè â åäèíåí õîëäèíã. Íî, êàêòî çàÿâÿâà Âèêòîð
Þí, �àêî òàêàâà ñòðóêòóðà áúäå ñúçäàäåíà, �Ñòàíäàðò-ðåçåðâ� ùå ïðî-
äúëæè äà ðàáîòè ñàìîñòîÿòåëíî, ðàçëèêàòà ùå å â òîâà, ÷å àêöèèòå ìó
ùå ñà ñîáñòâåíîñò íà õîëäèíãîâà êîìïàíèÿ.�

Ãóáåðíàòîðúò íà ùàòà Êàëèôîð-
íèÿ Àðíîëä Øâàðöåíåãåð ïðåäñòàâè
ñâîÿ ïëàí çà ðåôîðìèðàíå íà ñèñòå-
ìàòà çà ìåäèöèíñêî çàñòðàõîâàíå íà
æèòåëèòå íà ùàòà. Íåãîâàòà öåë å äà
ñå íàìàëÿò öåíèòå íà ìåäèöèíñêèòå
óñëóãè, à îò òàì è öåíèòå íà ìåäèöèí-
ñêèòå çàñòðàõîâ-
êè äà ñòàíàò ïî-
äîñòúïíè çà ïî-
áåäíîòî íàñåëå-
íèå íà ùàòà. Òîâà
ñúîáùè âåñòíèê
LA Times.

Ñïîðåä ïðåä-
ëîæåíèåòî íà ãó-
áåðíàòîðà íà Êà-
ëèôîðíèÿ ðàáî-
òîäàòåëèòå, êîèòî
ïðèòåæàâàò ôèð-
ìè ñ 10 èëè ïîâå-
÷å ñëóæèòåëè, ùå
áúäàò çàäúëæåíè
äà íàïðàâÿò ìåäè-
öèíñêè çàñòðàõîâêè íà ïîä÷èíåíèòå
ñè èëè äà ïëàùàò äàíúê â ðàçìåð íà
4% îò çàïëàòàòà íà ñëóæèòåëèòå, êî-
èòî ùå ïîñòúïâàò â ñïåöèàëåí ôîíä,
îòêúäåòî ùå ñå îòäåëÿò ñðåäñòâà çà
ìåäèöèíñêè çàñòðàõîâêè.

Îñâåí òîâà Øâàðöåíåãåð âúçíà-
ìåðÿâà äà âúâåäå 2% äàíúê âúðõó ïðè-
õîäèòå íà îáùîïðàêòèêóâàùèòå ëå-
êàðè è 4% âúðõó ïðèõîäèòå íà ëå÷åá-
íèòå çàâåäåíèÿ. Ãóáåðíàòîðúò ñìÿòà
äà çàáðàíè íà çàñòðàõîâàòåëèòå äà
îòêàçâàò ìåäèöèíñêà çàñòðàõîâêà íà

íà ïîëèöè ïî çàñòðàõîâêè �Æèâîò�
íà ðàáîòíèöèòå ÷ðåç òåõíèòå ðàáî-
òîäàòåëè.

Ñïîðåä äóìèòå íà îôèöèàëíèÿ
ïðåäñòàâèòåë íà Genworth Financial
Òîìàñ Òîïèíêà, íåãîâàòà êîìïàíèÿ
âúçíàìåðÿâà äà ïðåíàñî÷è âíèìà-
íèåòî ñè êúì äðóãè äåéíîñòè è òîâà
å ïðè÷èíàòà çà ïðåäñòîÿùàòà ñäåë-
êà ñ êàíàäñêèÿ çàñòðàõîâàòåë. Êîì-
ïàíèÿòà ñìÿòà äà ñå íàñî÷è êúì
èïîòå÷íîòî çàñòðàõîâàíå è ïðîäàæ-
áàòà íà ïîëèöè çà äúëãîñðî÷íî
ìåäèöèíñêî îáñëóæâàíå.

ØÂÀÐÖÅÍÅÃÅÐ ÇÀÏÎ×ÂÀ
ÐÅÂÎËÞÖÈß Â ÌÅÄÈÖÈÍÑÊÎÒÎ

ÇÀÑÒÐÀÕÎÂÀÍÅ
êëèåíòè çàðàäè çäðàâîñëîâíîòî èì
ñúñòîÿíèå è äà çàäúëæè êîìïàíèèòå
äà õàð÷àò äî 85% îò ïðèõîäèòå ñè
èìåííî çà ìåäèöèíñêè óñëóãè, êàòî
çà ñìåòêà íà òîâà ùå áúäàò íàìàëåíè
ñóìèòå, êîèòî ñå èçïëàùàò íà àêöèî-
íåðèòå â çàñòðàõîâàòåëíèòå äðóæåñ-

òâà.
Ãóáåðíàòîðúò

å ñèãóðåí, ÷å
ïðåäëàãàíèòå îò
íåãî ðåôîðìè ùå
ïîìîãíàò çà îñè-
ãóðÿâàíåòî íà ìå-
äèöèíñêî îáñëóæ-
âàíå íà âñè÷êè
æèòåëè íà ùàòà,
âêëþ÷èòåëíî è
í å ç à ê î í í è ò å
èìèãðàíòè. �Àêî
äîõîäèòå âè íå
ïîçâîëÿâàò äà ñè
íàïðàâèòå ìåäè-
öèíñêà çàñòðà-

õîâêà, Êàëèôîðíèÿ ùå âè ïîìîãíå çà
òîâà�, çàÿâè Øâàðöåíåãåð ïî âðåìå
íà ïðåäñòàâÿíåòî íà ïðîãðàìàòà ñè.
Ñïîðåä íåãîâèòå äóìè ñèòóàöèÿòà ñ
ìåäèöèíñêîòî çàñòðàõîâàíå â ùàòà å
êàòàñòðîôàëíà, çàùîòî åäèí íà âñå-
êè ïåò æèòåëè íå å çàñòðàõîâàí.

Ïëàíîâåòå íà ãóáåðíàòîðà âå÷å
ïðåäèçâèêàõà íåãàòèâíà ðåàêöèÿ îò
ñòðàíà íà çàñòðàõîâàòåëíèòå êîìïà-
íèè è ÷àñò îò çàêîíîäàòåëèòå â Êàëè-
ôîðíèÿ, êîèòî òðÿáâà äà óòâúðäÿò
ïðîãðàìàòà.

Êîìèòåò ïî âúïðîñèòå çà þðèäè-
÷åñêà çàùèòà è ïðîòèâîäåéñòâèå íà
èçìàìèòå â çàñòðàõîâàíåòî áåøå ñúç-
äàäåí êúì Ëèãàòà íà çàñòðàõîâàòåë-
íèòå îðãàíèçàöèè â Óêðàéíà (ËÑÎÓ).
Öåëòà íà íîâàòà îðãàíèçàöèÿ å êîîð-
äèíàöèÿ íà äåéíîñòèòå íà çàñòðàõî-
âàòåëíèÿ ïàçàð â áîðáàòà ñðåùó
ôèíàíñîâèòå èçìàìè. Çàñòðàõîâàòåë-
íèòå êîìïàíèè â Óêðàéíà ãóáÿò ñðåä-
íî îêîëî 10%-15% îò ìåñå÷íèÿ ñè
ïðåìèåí ïðèõîä çàðàäè çàñòðàõîâà-
òåëíè èçìàìè. Ïðè íÿêîè êîìïàíèè,
çàíèìàâàùè ñå ñ êîíêðåòåí âèä çàñ-
òðàõîâàíå, çàãóáèòå äîñòèãàò äî 25%.

Ëèãàòà íà çàñòðàõîâàòåëíèòå îð-
ãàíèçàöèè â Óêðàéíà å îáåçïîêîåíà
îò ôàêòà, ÷å â ìîìåíòà çàñòðàõîâà-
òåëíè èçìàìè ñå èçâúðøâàò ñ âñè÷êè
âèäîâå çàñòðàõîâêè, êàêòî è îò òîâà,
÷å îáåìúò èì å çíà÷èòåëåí. Íàé-
ïðèâëåêàòåëíè çà èçìàìíèöèòå ñå
ÿâÿâàò çàñòðàõîâêèòå íà òðàíñïîðò-
íè ñðåäñòâà, �Ãðàæäàíñêà îòãîâîð-
íîñò�, �Çëîïîëóêà�, çàñòðàõîâêèòå
íà òîâàðè, äîáðîâîëíîòî èìóùåñò-
âåíî çàñòðàõîâàíå è âñè÷êè âèäîâå
çàñòðàõîâêè íà ôèçè÷åñêè ëèöà, êî-

Â ÓÊÐÀÉÍÀ ÁÅ ÑÚÇÄÀÄÅÍ ÊÎÌÈÒÅÒ ÏÎ ÂÚÏÐÎÑÈÒÅ
ÍÀ ÏÐÀÂÎÂÀ ÇÀÙÈÒÀ  È ÏÐÎÒÈÂÎÄÅÉÑÒÂÈÅ

ÍÀ ÈÇÌÀÌÈÒÅ Â ÇÀÑÒÐÀÕÎÂÀÍÅÒÎ
èòî ïúòóâàò çàä ãðàíèöà.

Íàé-ãîëÿì äÿë â çàñòðàõîâàòåë-
íèòå èçìàìè (70%-75%) ñå ïàäà íà
çàñòðàõîâêèòå �Ãðàæäàíñêà îòãîâîð-
íîñò�, �Êàñêî� è êàðãî çàñòðàõîâêè-
òå. Íàé-÷åñòî çàñòðàõîâàòåëèòå ñòðà-
äàò îò äåéñòâèÿòà íà ïðîôåñèîíàëíè
èçìàìíèöè, êîèòî ñà ñå ñïåöèàëèçè-
ðàëè â èíñöåíèðàíåòî íà ÏÒÏ. Íàé-
ìíîãî òàêèâà èçìàìè ñà çàñå÷åíè â
Êèåâ.

Îñúçíàâàéêè ãîëÿìàòà ñòîéíîñò
íà çàãóáèòå çà çàñòðàõîâàòåëíèÿ ïà-
çàð, ËÑÎÓ îòäàâíà âúçíàìåðÿâàøå
äà ñúçäàäå åäèííà áàçà äàííè, â
êîÿòî äà ñå ñúáèðàò ñâåäåíèÿ çà
âñè÷êè çàñòðàõîâàòåëíè ñúáèòèÿ è
èçïëàòåíèòå çà òÿõ îáåçùåòåíèÿ.
Êàòî íà÷àëî ËÑÎÓ ïëàíèðà òàêàâà
ñèñòåìà äà çàðàáîòè ïðè àâòîçàñò-
ðàõîâêèòå.

Íîâîñúçäàäåíèÿò êîìèòåò êúì
ËÑÎÓ ùå ðàçðàáîòâà çàêîíîâè íîð-
ìè, íàñî÷åíè êúì çàñèëâàíå íà íàêà-
çàíèÿòà çà çàñòðàõîâàòåëíè èçìàìè.
Â ìîìåíòà â Íàêàçàòåëíèÿ êîäåêñ íà
Óêðàéíà íå ñúùåñòâóâà òåðìèíúò
�çàñòðàõîâàòåëíà èçìàìà�, ñúîòâåò-

Ìàòåðèàëèòå ñà îò ñàéòà www.zastrahovatel.com

IBM ÐÀÇÐÀÁÎÒÈ ÏÐÎÃÐÀÌÀ, ÏÎÇÂÎËßÂÀÙÀ
ÓÑÒÀÍÎÂßÂÀÍÅÒÎ ÍÀ ÇÀÑÒÐÀÕÎÂÀÒÅËÍÈ ÈÇÌÀÌÈ

Íàé-ãîëÿìàòà åâðîïåéñêà çàñò-
ðàõîâàòåëíà êîìïàíèÿ ñïîðåä îáå-
ìà íà ïðåìèéíèÿ ïðèõîä Allianz SE
îáÿâè íàìåðåíèåòî ñè äà èçêóïè
42.2% îò àêöèèòå â ñâîåòî ôðåíñêî
ïîäðàçäåëåíèå Assurances Gen-
erales de France SA (AGF) è 9% îò
àêöèèòå â íåìñêîòî ñè ïîäðàçäåëå-
íèå Allianz Lebensversicherung AG
(Allianz Leben) çà 10,5 ìëðä. åâðî.
Òîâà ñå ñúîáùàâà â ïóáëèêóâàíî
êîìþíèêå, ðàçïðîñòðàíåíî îò êîì-
ïàíèÿòà.

Allianz ñìÿòà äà ïðåäëîæè íà àê-
öèîíåðèòå â AGF 87.5 åâðî ïëþñ
0.25 % îò ñîáñòâåíèòå ñè àêöèè çà
âñÿêà àêöèÿ, êîåòî ïðàâè îáùî ïî
126.43 åâðî çà àêöèÿ è å ñ 19.1%
ïîâå÷å îò ñðåäíàòà èì ñòîéíîñò ïðåç
ïîñëåäíàòà ïîëîâèí ãîäèíà. Êúì àê-

ALLIANZ ÑÌßÒÀ ÄÀ ÈÇÊÓÏÈ ÄßËÎÂÅ
ÂÚÂ ÔÐÅÍÑÊÎÒÎ È ÍÅÌÑÊÎÒÎ ÑÈ

ÏÎÄÐÀÇÄÅËÅÍÈÅ ÇÀ 10.5 ÌËÐÄ. ÅÂÐÎ
öèîíåðèòå â Allianz Leben å îòïðàâå-
íî ïðåäëîæåíèå äà ïðîäàäàò ñâîèòå
àêöèè ñðåùó 750 åâðî çà âñÿêà,
êîåòî å ñ 19.9% ïîâå÷å îò ñòîéíîñò-
òà èì ïðåç ïîñëåäíèòå øåñò ìåñåöà.

Ñïîðåä ðúêîâîäñòâîòî íà Allianz
èçêóïóâàíåòî íà äÿëîâåòå â äâåòå
êîìïàíèè òðÿáâà äà ïîäïîìîãíå
áúäåùîòî óâåëè÷åíèå íà îïåðàòèâ-
íàòà äîõîäíîñò íà êîìïàíèÿòà è å

÷àñò îò ñòðàòåãèÿòà çà ðåñòðóêòóðè-
ðàíå íà àêòèâèòå, êîÿòî ñòàðòèðà
ïðåç ñåïòåìâðè 2005 ã. Â ðàìêèòå
íà òàçè ñòðàòåãèÿ ïî-ðàíî áåøå
îñúùåñòâåíî èçêóïóâàíåòî íà àê-
öèè íà èòàëèàíñêîòî ïîäðàçäåëå-
íèå íà Allianz RAS Holding SpA è
èìåòî íà çàñòðàõîâàòåëíèÿ ãèãàíò
áå ïðîìåíåíî îò Allianz AG íà
Allianz SE (Societas Europaea).

íî ëèïñâàò è çàêîíîâè íîðìè, êîèòî
äà ïîñòàâÿò áàðèåðè çà îñúùåñòâÿ-
âàíåòî é. Êîìèòåòúò ñìÿòà êàòî íà÷à-
ëî äà ïðåäëîæè òî÷íî òàêèâà ïðîìå-
íè â çàêîíîäàòåëñòâîòî. �Íèâîòî íà
êîíòðîë íàä ìîøåíèöèòå òðÿáâà
ñåðèîçíî äà ñå ïîâèøè, à çà òîâà å
íåîáõîäèìî äà áúäàò îáåäèíåíè óñè-
ëèÿòà íà öåëèÿ çàñòðàõîâàòåëåí
ïàçàð�, îòáåëÿçà ïðåçèäåíòúò íà
ËÑÎÓ Àëåêñàíäúð Ôèëîíþê.

Ïðåç ïåðèîäà 2005-2006 ã. êî-
ëè÷åñòâîòî íà äåéñòâàùèòå çàñòðà-
õîâàòåëíè êîìïàíèè íà áåëàðóñêèÿ
ïàçàð ñå ñúêðàòè îò 35 äî 22
(âêëþ÷èòåëíî è 4 êîìïàíèè, êîèòî
ñå çàíèìàâàò ñ æèâîòîçàñòðàõîâà-
íå). Òîâà ñúîáùè íà ïðåñêîíôå-
ðåíöèÿ çàìåñòíèê-íà÷àëíèêúò íà
Ãëàâíîòî óïðàâëåíèå çà çàñòðàõî-
âàòåëåí íàäçîð íà áåëàðóñêîòî
Ìèíèñòåðñòâî íà ôèíàíñèòå Íàòà-
ëèÿ Õàëèòîâà.

Ñïîðåä íåéíèòå äóìè íàìàëÿâà-
íåòî íà êîëè÷åñòâîòî çàñòðàõîâà-
òåëíè êîìïàíèè å ïðåäèçâèêàíî îò
èçèñêâàíèÿòà íà íàäçîðíèÿ îðãàí
çà óâåëè÷àâàíå íà ñîáñòâåíèÿ êà-
ïèòàë íà çàñòðàõîâàòåëèòå ñ öåë äà
ñå îñèãóðè êîíêóðåíòîñïîñîáíîñò
íà âúòðåøíèÿ ïàçàð.

�Ðåäèöà êîìïàíèè íå èçäúðæà-
õà íà òåìïîâåòå íà íàðàñòâàíå
íà ñîáñòâåíèÿ êàïèòàë è âúâ

ÂÅÑÒÈ ÎÒ ÁÅËÀÐÓÑÊÈß
ÇÀÑÒÐÀÕÎÂÀÒÅËÅÍ ÏÀÇÀÐ

âðúçêà ñ òîâà àêöèîíåðèòå èì
ðåøèõà äà ïðåêðàòÿò äåéíîñòòà
èì�, îòáåëÿçà Íàòàëèÿ Õàëèòîâà.

Ïðåäñòàâèòåëÿò íà Ìèíèñòåðñò-
âîòî íà ôèíàíñèòå íàïîìíè ñúùî,
÷å â ñúîòâåòñòâèå ñ äúðæàâíàòà
ïðîãðàìà çà ðàçâèòèå íà çàñòðàõî-
âàòåëíèÿ ïàçàð çà ïåðèîäà 2006-
2010 ã. èçèñêâàíèÿòà çà ìèíèìàëåí
ôèíàíñîâ ðåçåðâ íà çàñòðàõîâàòå-
ëèòå ñà çíà÷èòåëíî óâåëè÷åíè - äî
ìàé 2011 ã. ìèíèìàëíàòà ñòîéíîñò
íà óñòàâíèÿ êàïèòàë íà êîìïàíèÿ,
ðàçâèâàùà äåéíîñò â îáëàñòòà íà
îáùîòî çàñòðàõîâàíå, òðÿáâà äà
áúäå íå ïî-ìàëêî îò 1 ìëí. åâðî,
à ïðè æèâîòîçàñòðàõîâàòåëíèòå - 2
ìëí. åâðî. Õàëèòîâà ïîÿñíè, ÷å
òåçè èçèñêâàíèÿ ùå ïîçâîëÿò óâå-
ëè÷åíèå íà êàïèòàëèçàöèÿòà íà
çàñòðàõîâàòåëèòå è ùå ñúêðàòÿò
îáåìà íà ïðåçàñòðàõîâàíåòî çàä
ãðàíèöà.

ÊÀÊÂÎ ÙÅ ÑÒÀÍÅ ÑÚÑ ÑÄÅËÊÀÒÀ ÍÀ
2006 Ã. Â ÐÓÑÈß - �ÑÒÀÍÄÀÐÒ-ÐÅÇÅÐÂ�?

IBM ðåàëèçèðà ìàùàáíà ñòðàòå-
ãèÿ ïî ðàçðàáîòêà íà ïðîãðàìíè
ïðîäóêòè, êîÿòî ïîçâîëÿâà äà ñå
óñòàíîâÿâàò è ïðåäîòâðàòÿâàò ïî-
òåíöèàëíè îïàñíîñòè è èçìàìíè-
÷åñêè äåéñòâèÿ îò ñòðàíà íà îòäåë-
íè ëèöà èëè ãðóïè, îïèòâàùè ñå äà
çàìàñêèðàò, óêðèÿò èëè èçîïà÷àò
ñâîèòå èäåíòèôèêàöèîííè äàííè. Â
ðàìêèòå íà ñòðàòåãèÿòà íà IBM
�Threat & Fraud Intelligence� ñå ðàç-

ðàáîòâàò ïåò ïðîäóêòà ñ îáùà ïëàò-
ôîðìà, âñåêè îò êîèòî ùå áúäå
îðèåíòèðàí êúì óäîâëåòâîðÿâàíåòî
íà ñïåöèôè÷íè ïîòðåáíîñòè â êîí-
êðåòíà îáëàñò, â òîâà ÷èñëî è ñèñ-
òåìàòà Threat & Fraud Intelligence for
Insurance, êîÿòî ùå ñå ïðèëàãà çà
óñòàíîâÿâàíå íà îïèòè çà èçìàìíè-
÷åñêà äåéíîñò â îáëàñòòà íà çàñòðà-
õîâàíåòî.

Ïðîãðàìàòà Threat & Fraud Intelli-

gence for Insurance ùå ïîìàãà çà
ðàçêðèâàíå íà îïèòè çà çëîóïîòðåáè
è çàñòðàõîâàòåëíè èçìàìè â îáëàñ-
òèòå íà áåçïëàòíîòî ìåäèöèíñêî îá-
ñëóæâàíå çà áåäíè, çàñòðàõîâêè íà
èìóùåñòâî è ðèñêîâå, êàêòî è çà
îïèòè çà ïîäïðàâÿíå íà ëè÷íè äàííè.

Ïúëíà èíôîðìàöèÿ çà ðàçðàáîò-
âàíèòå ïðîäóêòè ìîæå äà ñå íàìåðè
íà èíòåðíåò ñòðàíèöàòà
www.ibm.com/software/data/tfi.


