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ÏÎ ÑÂÅÒÀ

TBIH Financial Services Group N.V. (TBIH),
â êîÿòî Wiener Stàdtische Versicherung AG
Vienna Insurance Group ïðèòåæàâà ìàæîðè-
òàðíèÿ äÿë îò 60%, ïîäïèñà äîãîâîð çà
çàêóïóâàíå íà 58,2% îò Ray Sigorta A.S.
Äÿëîâåòå ñå ïðèäîáèâàò îò äîñåãàøíèÿ ìà-
æîðèòàðåí ñîáñòâåíèê - òóðñêèÿ Dogan Sirketler
Grubu Holding A.S. (Dogan), çà ñóìàòà îò 81,5
ìèëèîíà äîëàðà (62 ìèëèîíà åâðî). Dogan,
åäíà îò íàé-ãîëåìèòå èíäóñòðèàëíè ãðóïè â
Òóðöèÿ, çàïàçâà ñîáñòâåíîñòòà ñè âúðõó îñ-
òàíàëèòå 20% îò Ray Sigorta A.S.

Ñ òàçè òðàíçàêöèÿ Vienna Insurance Group
å ïúðâèÿò àâñòðèéñêè çàñòðàõîâàòåëåí êîí-
öåðí, êîéòî ñòàðòèðà äåéíîñò â Òóðöèÿ. Ñ
íàä 70 ìèëèîíà íàñåëåíèå ñòðàíàòà ñå ÷èñ-
ëè êúì íàé-ãîëåìèòå è ìíîãîîáåùàâàùè ïà-
çàðè â ðåãèîíà íà Öåíòðàëíà è Èçòî÷íà
Åâðîïà è ïðåç ïîñëåäíèòå ãîäèíè ïðîÿâÿâà
ñèëíà èêîíîìè÷åñêà äèíàìèêà, çàÿâÿâà ä-ð
Ãþíòåð Ãàéåð, ãåíåðàëåí äèðåêòîð íà Vienna
Insurance Group. ×ðåç ñòàáèëíî óòâúðäåíàòà
íà ïàçàðà Ray Sigorta íèå ùå ìîæåì äà
ó÷àñòâàìå â çíà÷èòåëíîòî ðàçðàñòâàíå íà
çàñòðàõîâàòåëíèÿ ñåêòîð â ñòðàíàòà, òúé êà-
òî Òóðöèÿ å îáøèðåí ïàçàð ñ íèñêî çàñòðà-
õîâàòåëíî ïðîíèêâàíå.

TBIH ùå ïðåäñòàâè ïóáëè÷íà îôåðòà çà
çàêóïóâàíå è íà îñòàíàëèòå 22% îò àêöèèòå
íà Ray Sigorta A.S. çà ñóìàòà îò 30,5 ìèëè-
îíà äîëàðà (23 ìèëèîíà åâðî). Îñâåí òîâà
ñïîðàçóìåíèåòî âêëþ÷âà óâåëè÷àâàíå íà êà-
ïèòàëà íà Ray Sigorta A.S. äî 30 ìèëèîíà
äîëàðà. Òðàíçàêöèÿòà å ñêëþ÷åíà ïðè óñëî-
âèå, ÷å ùå áúäàò ïîëó÷åíè âñè÷êè íåîáõîäè-
ìè ðàçðåøèòåëíè îò ðåãóëàòîðíèòå îðãàíè
íà Òóðöèÿ. Ray Sigorta A.S. å áîðñîâî îðè-
åíòèðàíî òóðñêî çàñòðàõîâàòåëíî äðóæåñò-
âî ñúñ ñåäàëèùå â Èñòàíáóë, â êîåòî ðàáîòÿò
220 ñúòðóäíèöè. Îñíîâàíîòî ïðåç 1958 ã.
äðóæåñòâî ðàçâèâà äåéíîñò â îáëàñòòà íà
îáùîòî çàñòðàõîâàíå, ãëàâíî çàñòðàõîâàíå
íà ïðåâîçíè ñðåäñòâà. Ïðåç ôèíàíñîâàòà
2006 ã. òî å ïîñòèãíàëî ïî ïðåäâàðèòåëíè
äàííè îáåì íà çàñòðàõîâàòåëíèòå ïðåìèè îò
180 ìèëèîíà äîëàðà (136 ìèëèîíà åâðî).
Òîâà îòãîâàðÿ íà ðúñò îò 30% â ñðàâíåíèå
ñ ïðåäõîäíàòà ãîäèíà. Ñ ïåò ðåãèîíàëíè
êëîíà è ìðåæà îò 530 çàñòðàõîâàòåëíè áþðà
Ray Sigorta ðàçïîëàãà ñ äîáðå èçãðàäåíà
ñòðóêòóðà â öÿëàòà ñòðàíà. Ïî-ãîëÿìàòà ÷àñò
îò ïðåìèéíèòå ïðèõîäè èäâàò îò òúðãîâèÿ íà
äðåáíî, êîÿòî ñå î÷àêâà äà ñå ðàçðàñòâà
çàíàïðåä.

Âòîðàòà ïî àêòèâè çàñòðàõîâàòåëíà êîìïàíèÿ â Åâðîïà, ôðåíñêàòà Axa SA,
ñå ñúãëàñè äà ïðèäîáèå 50% îò àêöèèòå íà Gruppo Montepaschi Vita, êîåòî
ïðåäñòàâëÿâà çàíèìàâàùîòî ñå ñúñ çàñòðàõîâàíå ïîäðàçäåëåíèå íà áàíêàòà
Monte dei Paschi di Siena SpA. Ñòîéíîñòòà íà ñäåëêàòà ùå áúäå 1.15 ìëðä. åâðî.
Òîâà ñúîáùèõà â ïåòúê îò äâåòå êîìïàíèè.

Ñïîðåä íàïðàâåíîòî ñúîáùåíèå êîìïàíèèòå ùå ñôîðìèðàò �äúëãîñðî÷-
íî ñòðàòåãè÷åñêî ïàðòíüîðñòâî� â ðàçëè÷íè ñôåðè íà çàñòðàõîâàíåòî è ùå
�ïðîó÷âàò ÷óæäåñòðàííèòå ïàçàðè çà åâåíòóàëíî ñúòðóäíè÷åñòâî â áúäåùå�.
Îñâåí òîâà Àõà ùå ïîäïîìîãíå ðàçâèòèåòî íà áàíêàòà Monte dei Paschi íà
ìåæäóíàðîäíèòå ïàçàðè, à èòàëèàíöèòå ùå ïðåäîñòàâÿò íà ôðàíöóçèòå äîñ-
òúï äî 1.8 ìëí. êëèåíòè â Èòàëèÿ.

ÀÕÀ ÊÓÏÓÂÀ ÈÒÀËÈÀÍÑÊÀÒÀ
GRUPPO MONTEPASCHI VITA

Ïðåç èçìèíàëàòà ãîäèíà öåíàòà
íà àâòîìîáèëíèòå çàñòðàõîâêè âúâ
Âåëèêîáðèòàíèÿ ñå å óâåëè÷èëà
ñðåäíî ñ îêîëî 5.7%. Ñîáñòâåíèöè-
òå íà àâòîìîáèëè ñà îòäåëÿëè ñðåä-
íî ïî 805.7 áðèòàíñêè ëèðè çà çàñ-
òðàõîâêè íà ïðåâîçíèòå ñè ñðåäñò-
âà. Îêàçâà ñå îáà÷å, ÷å øîôüîðèòå
ìîãàò äà ñïåñòÿò çíà÷èòåëíà ñóìà,
àêî ñêëþ÷àò çàñòðàõîâàòåëíàòà ïî-
ëèöà ïî Èíòåðíåò.

Ñïîðåä äàííè íà Àñîöèàöèÿòà íà
çàñòðàõîâàòåëèòå âúâ Âåëèêîáðèòà-
íèÿ (AA British Insurance Premium In-
dex) àâòîìîáèëíèòå çàñòðàõîâêè
ïðåç òàçè ãîäèíà íå ñà ïîåâòèíåëè.
Äíåñ çà ñðåäíîñòàòèñòè÷åñêèÿ ñîá-
ñòâåíèê íà àâòîìîáèë ãîäèøíàòà
çàñòðàõîâêà èçëèçà 807.5 áðèòàíñ-
êè ëèðè. Àêî àâòîìîáèëèñòúò îáà÷å
å ìëàä ÷îâåê, êîéòî øîôèðà ñïîð-
òåí àâòîìîáèë, ñóìàòà, êîÿòî òðÿá-
âà äà îòäåëè çà çàñòðàõîâêà, ñêà÷à
íÿêîëêî ïúòè è ìîæå äà äîñòèãíå íÿ-
êîëêî õèëÿäè áðèòàíñêè ëèðè.

Åäèí îò ðåàëíèòå íà÷èíè äà ñå
íàìàëè öåíàòà íà ïîëèöàòà å ùàòåë-
íî äà ñå ïðîâåðÿò óñëîâèÿòà è èçèñ-
êâàíèÿòà íà ðàçëè÷íèòå êîìïàíèè â
Èíòåðíåò. Ïðè òîâà íàé-èçãîäíèÿò
çàñòðàõîâàòåëåí äîãîâîð ìîæå äà ñå
ñêëþ÷è ïðè êîìïàíèÿ, êîÿòî èíòåð-
íåò ñèñòåìàòà íå ïîêàçâà âåäíàãà.
Ðè÷àðä Ìåéñúí îò ïîðòàëà
Insuresupermarket.com ñìÿòà, ÷å öå-
íîâàòà âîéíà ñå âîäè ìåæäó ïî-ãî-
ëåìèòå è ìîùíè çàñòðàõîâàòåëíè
êîìïàíèè è ïî-ìàëêèòå èì êîíêóðåí-
òè, êàòî ïî-èçãîäíè îôåðòè ïðåäëà-
ãàò èìåííî ìàëêèòå äðóæåñòâà.

Çà äà ñå íàïðàâè ïúëíà êàðòèíà
íà ïàçàðà, å äîáðå ïðîó÷âàíåòî äà
ñå íàïðàâè ÷ðåç íÿêîëêî ðàçëè÷íè
èíòåðíåò ñòðàíèöè, êîèòî ïðåäëàãàò
îíëàéí çàñòðàõîâêè. Òàêà èçëèçà, ÷å
ìàëêè çàñòðàõîâàòåëíè êîìïàíèè êà-
òî Direct Line èëè Tesco Personal Fi-
nance ìîãàò äà ïðåäëîæàò ïî-èçãîä-
íè óñëîâèÿ îò çàñòðàõîâàòåëíèòå ãè-
ãàíòè. Íî òðÿáâà äà ñå îòáåëåæè è
ôàêòúò, ÷å ïîïúëâàíåòî íà ïðåäâà-
ðèòåëíèòå äîêóìåíòè è âúïðîñíèöè
ïðè òÿõ îòíåìà äîñòà ïîâå÷å âðåìå.
Òàêèâà êîìïàíèè æåëàÿò äà ïîëó÷àò

ÂÚÂ ÂÅËÈÊÎÁÐÈÒÀÍÈß Å
ÏÎ-ÈÇÃÎÄÍÎ ÄÀ ÇÀÑÒÐÀÕÎÂÀØ

ÊÎËÀÒÀ ÑÈ ÏÎ ÈÍÒÅÐÍÅÒ
ïî-ïúëíè äàííè çà ìåñòîæèòåëñòâî-
òî íà âîäà÷à, äàííèòå çà çàñòðàõî-
âàíèÿ àâòîìîáèë è ëè÷íèòå äàííè íà
ñîáñòâåíèêà.

Â áðèòàíñêîòî èíòåðíåò ïðîñò-
ðàíñòâî ìîãàò äà áúäàò íàìåðåíè è
ñïåöèàëíè ïðîãðàìè, ïðåäëàãàùè
çíà÷èòåëíè îòñòúïêè ïðè ñêëþ÷âà-
íåòî íà çàñòðàõîâêà íà àâòîìîáèë.
Îáåäèíåíîòî îáùåñòâî íà çàñòðà-
õîâàòåëèòå è êîìïàíèÿòà Swiftcover
ïðåäëàãàò îòñòúïêà îò 10% îò öåíàòà
íà ïîëèöàòà, àêî êëèåíòúò ïðèòåæà-
âà åêîàâòîìîáèë, îáîðóäâàí ñ õèá-
ðèäåí äâèãàòåë, êàòî Toyota Prius
íàïðèìåð. À âîäà÷èòå íà âúçðàñò
ìåæäó 18 è 25 ãîäèíè ïîëçâàò îòñ-
òúïêà îò 33%, àêî èçáåðàò äà ñêëþ-
÷àò ñïåöèàëíàòà ïîëèöà On Drive
Time, êúì êîÿòî ñå ïîäïèñâà äåêëà-
ðàöèÿ, ÷å ìëàäåæúò íÿìà äà øîôèðà
ìåæäó 11 ÷. âå÷åðòà è 5 ÷. ñóòðèíòà.
Òàêà ñóìàòà, êîÿòî òðÿáâà äà îòäåëè
çà ãîäèøíàòà ñè çàñòðàõîâêà 19-ãî-
äèøíî ìîìè÷å ñ ìàëúê ñòàæ çàä âî-
ëàíà, êîåòî ïðèòåæàâà Ford Fiesta, å
1020 áðèòàíñêè ëèðè. Â àíàëîãè÷-
íèÿ ñëó÷àé, íî ñêëþ÷âàéêè îáèêíî-
âåíà ïîëèöà, ñîáñòâåíè÷êàòà íà àâ-
òîìîáèëà ùå òðÿáâà äà ïëàòè 2770
áðèòàíñêè ëèðè.

SWISS RE ÙÅ ÔÈÍÀÍÑÈÐÀ
ÁÎÐÁÀÒÀ Ñ ÏÀÐÍÈÊÎÂÈß ÅÔÅÊÒ

Íà ðóñêèÿ çàñòðàõîâàòåëåí ïàçàð
ñòúïâà íîâ èãðà÷ - èòàëèàíñêèÿò çàñ-
òðàõîâàòåëåí ãèãàíò Generali Group.
Ëèöåíç çà èçâúðøâàíå íà çàñòðàõî-
âàòåëíà äåéíîñò íà òåðèòîðèÿòà íà
Ðóñêàòà ôåäåðàöèÿ å ïîëó÷èëà êîìïà-
íèÿòà �Åâðîïåéñêîå òóðèñòè÷åñêîå
ñòðàõîâàíèå�, êîÿòî å äúùåðíà íà àâ-
ñòðèéñêàòà Europische Reisever-
sicherung - ñîáñòâåíîñò íà èòàëèàíñ-
êàòà çàñòðàõîâàòåëíà ãðóïà.

Ïðåç ïîñëåäíèòå íÿêîëêî ãîäèíè
ìíîãî îò ñâåòîâíèòå ëèäåðè â ñôåðà-
òà íà çàñòðàõîâàíåòî ñå äîâåðèõà íà
ðóñêèÿ ïàçàð è èíâåñòèðàõà â íåãî.
Ïî òîçè íà÷èí òîé óñïÿâà äà îò÷èòà
åæåãîäíî ðúñò îò 25%-30%. Äúùåðíè
êîìïàíèè â Ðóñèÿ îòêðèõà ACE, Aviva,
Munich Re, îò äúëãî âðåìå ðàáîòÿò
ðóñêèòå ïîäðàçäåëåíèÿ íà AIG. Ïðåç
òàçè ãîäèíà øâåéöàðñêàòà ãðóïà
Zurich Financial Services êóïè ðóñêàòà
çàñòðàõîâàòåëíà êîìïàíèÿ �Íàñòà�,

ÈÒÀËÈÀÍÑÊÀÒÀ GENERALI GROUP ÍÀÂËÈÇÀ
ÍÀ ÐÓÑÊÈß ÇÀÑÒÐÀÕÎÂÀÒÅËÅÍ ÏÀÇÀÐ

à íåìñêèÿò ãèãàíò Allianz ïîëó÷è êîí-
òðîë âúðõó ðóñêàòà ãðóïà �Ðîñíî�. Ñå-
ãà íà ðóñêèÿ ïàçàð ñòúïè è Generali,
êîÿòî å òðåòàòà ïî îáåì íà ïðåìèé-
íèÿ ïðèõîä åâðîïåéñêà çàñòðàõîâà-
òåëíà ãðóïà. Ïðåç 2006 ã. êîìïàíèèòå
îò ãðóïàòà íà Generali ñà ñúáðàëè ïðå-
ìèè â ðàçìåð íà 64.5 ìëðä. åâðî, îò
êîèòî 46.1 ìëðä. åâðî ñà îò çàñòðà-
õîâêè �Æèâîò�.

Èíôîðìàöèÿòà, ÷å �Åâðîïåéñêîå
òóðèñòè÷åñêîå ñòðàõîâàíèå� å ïîëó-
÷èëà ëèöåíç çà èçâúðøâàíå íà çàñò-
ðàõîâàòåëíà äåéíîñò íà òåðèòîðèÿòà
íà Ðóñèÿ, ïîòâúðäè è Âèòàëèé Ìå-
òåëêîâ - íà÷àëíèê íà ïðåäâàðèòåë-
íèÿ êîíòðîë íà Ôåäåðàëíàòà ñëóæáà
çà çàñòðàõîâàòåëåí íàäçîð. Åäèíñò-
âåíèÿò ó÷ðåäèòåë íà íîâàòà êîìïà-
íèÿ å àâñòðèéñêèÿò çàñòðàõîâàòåë
Europische Reiseversicherung, êîéòî
å ÷àñò îò Generali Group. Óñòàâíèÿò

êàïèòàë íà íîâîó÷ðåäåíàòà êîìïàíèÿ
å 70 ìëí. ðóáëè (2.69 ìëí. äîëàðà).

Generali àêòèâíî ñå èíòåðåñóâà-
øå îò ðóñêèÿ çàñòðàõîâàòåëåí ïàçàð,
ñúîáùè ïðåçèäåíòúò íà Ðóñêèÿ ñúþç
íà çàñòðàõîâàòåëèòå è äåïóòàò îò ðóñ-
êàòà Äóìà Àëåêñàíäð Êîâàë. Ïî âðå-
ìå íà ìèíàëîãîäèøíàòà íè ñðåùà âúâ
Âèåíà ðúêîâîäñòâîòî íà àâñòðèéñêèÿ
êëîí áóêâàëíî ìå çàñèïà ñ âúïðîñè
îòíîñíî çàñòðàõîâàíåòî â Ðóñèÿ, äî-
ïúëíè òîé. Äðóã ïðåäñòàâèòåë íà ðóñ-
êèÿ çàñòðàõîâàòåëåí ïàçàð, ÷èåòî èìå
íå ñå ñïîìåíàâà, çàÿâè, ÷å å çàïîç-
íàò ñ ïëàíîâåòå íà èòàëèàíñêàòà çàñ-
òðàõîâàòåëíà ãðóïà è ÷å òÿ ïëàíèðà
èçêóïóâàíå íà íÿêîé îò çàñòðàõîâà-
òåëíèòå ãèãàíòè â Ðóñèÿ. Äî ïåòúê
ïðåäñòàâèòåëèòå íà Generali íå êî-
ìåíòèðàõà ñèòóàöèÿòà îêîëî ëèöåí-
çèðàíåòî íà �Åâðîïåéñêîå òóðèñòè-
÷åñêîå ñòðàõîâàíèå�.

ÌÀÒÅÐÈÀËÈÒÅ ÑÀ ÎÒ ÑÀÉÒÀ ZASTRAHOVATEL.COM

Øâåéöàðñêàòà ïðåçàñòðàõîâàòåëíà êîìïàíèÿ Swiss Re
çàïî÷íà îñúùåñòâÿâàíåòî íà ñêúïîñòðóâàùà ïðîãðàìà,
÷èÿòî öåë å äà ñå íàìàëè êîëè÷åñòâîòî íà èçõâúðëÿíèÿ â
àòìîñôåðàòà âúãëåðîäåí äâóîêèñ. ßäðîòî íà èíèöèàòèâà-
òà ñå ÿâÿâà ôèíàíñîâàòà ïîäêðåïà íà ñëóæèòåëèòå, êîèòî
âúçíàìåðÿâàò äà ñè çàêóïÿò ñòîêè, îãðàíè÷àâàùè ïàðíè-
êîâèÿ åôåêò.

Âñåêè îò 10 500-òå ñëóæèòåëè íà Swiss Re ìîæå äà
ïîëó÷è îò ðúêîâîäñòâîòî äî 5 õèë. øâåéöàðñêè ôðàíêà
(3.3 õèë. åâðî) èëè àíàëîãè÷íàòà ñóìà âúâ âàëóòåí åêâè-
âàëåíò, êàòî åäèíñòâåíîòî óñëîâèå å äà èíâåñòèðà â óðå-
äè, íàìàëÿâàùè èçõâúðëÿíåòî íà âúãëåðîäåí äâóîêèñ â
àòìîñôåðàòà. Íà òåîðèÿ òàçè ïðîãðàìà ìîæå äà ñòðóâà íà
Swiss Re 50 ìëí. øâåéöàðñêè ôðàíêà (33 ìëí. åâðî), íî
ñàìèòå ñëóæèòåëè íå ñà çàäúëæåíè ïî íèêàêúâ íà÷èí äà
ñå âúçïîëçâàò îò íåÿ.

Ñïèñúêúò ñ ïðîäóêòèòå, êîèòî äàâàò ïðàâî íà áîíóñè ïî
ïðîãðàìàòà, å ðàçëè÷åí â ðàçëè÷íèòå äúðæàâè. Â Ãåðìà-
íèÿ ñëóæèòåëèòå íà ïðåçàñòðàõîâàòåëíàòà êîìïàíèÿ ùå
ìîãàò äà ïîëó÷àâàò äîïúëíèòåëíè ñðåäñòâà, àêî ñè êóïÿò
êëèìàòèê, ïîñòàâÿò â æèëèùåòî ñè òîïëîèçîëèðàùè ñòúê-
ëà, ìîíòèðàò ñëúí÷åâè êîëåêòîðè çà ïîäãðÿâàíå íà âîäà,
ñëúí÷åâè áàòåðèè, êîèòî îñèãóðÿâàò åëåêòðè÷åñòâî, çàêó-
ïÿò ìîòîöèêëåò, çàäâèæâàí îò åëåêòðè÷åñêè äâèãàòåë, èç-
ïîëçâàò àâòîìîáèë, êîéòî ñå äâèæè ñ ãàç. Â Øâåéöàðèÿ
Swiss Re ùå êîìïåíñèðà ðàçõîäè çà àáîíàìåíòíè êàðòè çà
æåëåçîïúòåí òðàíñïîðò, â Èñïàíèÿ ùå ïîäïîìàãà èçïîë-
çâàíåòî íà äúðâà çà îòîïëåíèå íà äîìà, â Èíäèÿ - ìîíòè-

ðàíåòî íà ðåçåðâîàð çà ñúáèðàíå íà äúæäîâíà âîäà. Íà-
øàòà öåë å äà íàêàðàìå ñúòðóäíèöèòå íè äà íàïðàâÿò ñâîÿ
ëè÷åí ïðèíîñ â äåëîòî çà çàùèòà íà ïðèðîäàòà, êàçâà
îòãîâàðÿùèÿò çà èçïúëíåíèå íà ïðîãðàìàòà Èâî Ìåíöèí-
ãåð.

Îùå ïðåç 2003 ã. â ðàìêèòå íà èíèöèàòèâàòà çà çàùèòà
íà ïðèðîäàòà, êîÿòî àêòèâíî ñå ïîääúðæà îò áèâøèÿ ïðå-
çèäåíò íà ÑÀÙ Áèë Êëèíòúí, Swiss Re îáÿâè ñâîÿòà ãëàâ-
íà öåë: äî 10 ãîäèíè äà ñå å îñâîáîäèëà îò âñè÷êè âèäîâå
äåéíîñò, êîèòî ñà ñâúðçàíè ñ èçõâúðëÿíåòî íà âúãëåðîäåí
äâóîêèñ â àòìîñôåðàòà. Ïîäåìàíåòî íà òàêàâà èíèöèàòè-
âà íå å íåïîíÿòíî äåéñòâèå. Èçïëàùàíåòî íà îáåçùåòåíèÿ
çà ùåòè, ïðè÷èíåíè îò êëèìàòè÷íè êàòàêëèçìè, äîâåæäàò
äî ñåðèîçíè çàãóáè çà íàé-ãîëåìèÿ ïðåçàñòðàõîâàòåë â
ñâåòà. Çà ïðèìåð ìîæå äà ñå äàäå 2005 ã., êîãàòî âñëåä-
ñòâèå íà óðàãàíèòå çàñòðàõîâàòåëíèÿò ñåêòîð ïðåòúðïÿ
çàãóáè îò íàä 100 ìëðä. äîëàðà. Ïðåç 2006 ã. ñèòóàöèÿòà
ñå íîðìàëèçèðà è èçïëàòåíèòå ùåòè, íàíåñåíè îò ïðèðîä-
íè êàòàêëèçìè, ïàäíàõà äî 15 ìëðä. äîëàðà.

Íèêîé íå ñå íàåìà äà ïðîãíîçèðà äàëè ñëóæèòåëèòå
íà Swiss Re ùå ñå âúçïîëçâàò îò ïðåäëàãàíèòå èì îò
ïðîãðàìàòà âúçìîæíîñòè. Íî äîðè è îòãîâîðúò íà òîçè
âúïðîñ äà å �íå�, êîìïàíèÿòà ùå ïîâèøè èìèäæà ñè êàòî
åêîëîãè÷íî îòãîâîðíà. Èíâåñòèöèèòå â òàçè ïðîãðàìà
ñòàðòèðàò â ìîìåíò, êîãàòî Swiss Re ñå ñòðåìè êúì èêî-
íîìèÿ íà ñðåäñòâà, ñâúðçàíà ñúñ ñåðèÿòà ñêúïè ïðèäî-
áèâàíèÿ, êîèòî íàïðàâè. Ðúêîâîäñòâîòî é äàæå ñúêðàòè
10% îò ñëóæèòåëèòå ñè.

ÄÂÅ ËÎØÈ ÒÅÍÄÅÍÖÈÈ...
(Ïðîäúëæàâà îò ñòð. 2)
À ñïîðåä ÷ë. 315 îò Êîäåêñà çà çàñòðàõîâàíåòî òå òðÿáâà äà ñå

ïðèâåæäàò íà Ãàðàíöèîííèÿ ôîíä. Ïðåç 2006 ã. âúâ ôîíäà ñà âëåçëè åäâà
98 552 ëåâà îò 6 ìëí. ëåâà ãëîáè! Â íîâàòà ñèòóàöèÿ çà Áúëãàðèÿ êàòî ÷ëåí
íà ÅÑ èçêëþ÷èòåëíî âàæíà å ôèíàíñîâàòà ñòàáèëíîñò íà ÃÔ.

Ïðîáëåìúò å, ÷å ñïîðåä çàêîíà ãëîáàòà ñ ôèø òðÿáâà äà ñå çàïëàòè
â ñåäåìäíåâåí ñðîê, êàòî ñà ïðåäâèäåíè ñàíêöèè ïðè íåèçïúëíåíèå,
äîêàòî çà ãëîáèòå ñ íàêàçàòåëíî ïîñòàíîâëåíèå ïî ÷ë. 189 îò Çàêîíà çà
äâèæåíèå ïî ïúòèùàòà ñðîê íå å ïðåäâèäåí. Ñïîðåä ÇÄÏ �êîãàòî íàðó-
øèòåëÿò å ñúãëàñåí äà ïëàòè ãëîáàòà, ôèøúò ñå èçïðàùà íà ñúîòâåòíîòî
äàíú÷íî ïîäðàçäåëåíèå�, êîåòî âå÷å íå ñúîòâåòñòâà íà ñòðóêòóðàòà è

çàäúëæåíèÿòà íà Íàöèîíàëíàòà àãåíöèÿ çà ïðèõîäèòå. Ïðîáëåìèòå ìîãàò
äà áúäàò ðåøåíè â ÇÄÏ, ïðîìåíèòå â êîéòî ñå îáñúæäàò ïîíàñòîÿùåì
â Íàðîäíîòî ñúáðàíèå.

Ñìåòíàòà ïàëàòà ïðåïîðú÷âà íà ìèíèñòúðà íà âúòðåøíèòå ðàáîòè äà
ïðåäïðèåìå äåéñòâèÿ çà ñúçäàâàíåòî íà ìåæäóâåäîìñòâåíà ðàáîòíà
ãðóïà ñ ïðåäñòàâèòåëè íà ÌÂÐ, ÌÔ, ÍÀÏ è ÀÄÂ, êîÿòî äà ïðåäëîæè
àäåêâàòíè çàêîíîäàòåëíè ïðîìåíè. Ãðóïàòà òðÿáâà äà îïðåäåëè êîé è êàê
ùå ñúáèðà ãëîáèòå è êàê ùå ñå îáìåíÿ èíôîðìàöèÿ ìåæäó èíñòèòóöèèòå.

Ñëåä êàòî àäìèíèñòðàòèâíîíàêàçàòåëíàòà äåéíîñò íå ìîæå äà èçïúë-
íÿâà ïðåâàíòèâíè ôóíêöèè çà áåçîïàñíîñò íà äâèæåíèåòî, ó øîôüîðèòå
ñå ñúçäàâà óñåùàíå çà áåçíàêàçàíîñò. À îò òîâà, êàêòî å èçâåñòíî, ñà
ïîòúðïåâøè âñè÷êè äîáðîñúâåñòíè øîôüîðè è öÿëîòî îáùåñòâî.

ÑËÀÂÈÌÈÐ ÃÅÍ×ÅÂ

ñå ñðîäèõà� ñ ïîäçàãëàâèå �Îáåäèíåíè
äðóæåñòâà ùå èìàò îáù ïàçàðåí äÿë îò
14.72%, êîåòî ãè ïðàâè åäèí îò òîïèãðà÷èòå.�
Ñëåä êðàÿ íà èíôîðìàòèâíèÿ ìàòåðèàë èìà è
ìàëêà òàáëè÷êà çà ïàçàðíèÿ äÿë íà 8-òå
ïåíñèîííîîñèãóðèòåëíè äðóæåñòâà. Íà òîçè è
íà ìàòåðèàëà â áð.66 îò 4 àïðèë 2007 ã. àâòîð
å Íàéäåí Íåäÿëêîâ. Çàãëàâèåòî ìó å �Ïåíñè-
îííèòå ôîíäîâå ïðåä äèëåìà� è ïîäçàãëàâèå
�Àêöèîíåðèòå íà �Õèìèìïîðò� ùå ðåøàò
ñúäáàòà íà äðóæåñòâàòà äî äíè�. Â òîçè
ñìèñúë å è ìíåíèåòî íà Àëåêñàíäúð Êåðåçîâ,
÷ëåí íà ÓÑ íà �Õèìèìïîðò�: �Îáùî ñúáðàíèå
ùå ðåøè çà îáåäèíåíèåòî�.

Â ñêîáà èñêàìå íåïðåìåííî äà âè
ïðåäóïðåäèì çà åâåíòóàëíî çàêúñíåíèå îò
íàøà ñòðàíà ñ òàçè íîâèíà, àêî íàèñòèíà
ñëèâàíåòî íà òðèòå äðóæåñòâà ñòàíå äî

çàòâàðÿíåòî íà òîçè áðîé íà â. �Çàñòðàõîâà-
òåë ïðåñ�, òîåñò äî Âåëèêäåí. Ïðåç òîâà âðåìå
áè òðÿáâàëî äà ñå ïðîâåäå Îáùî ñúáðàíèå
íà äðóæåñòâîòî, íà êîåòî ùå ñå âçåìå
ðåøåíèå çà áúäåùåòî íà ïåíñèîííèòå êîìïà-
íèè, ïî äóìèòå íà ã-í Êåðåçîâ. Ïðîãíîçàòà ïúê
íà ã-í Íèêîëà Àáàäæèåâ, ïðåäñåäàòåë íà
ÀÄÄÏÎ, å, ÷å íÿìà äà èìà ïîâå÷å ïðèäîáè-
âàíèÿ. È ïî-òî÷íî - �Áÿõ èçíåíàäàí îò
íîâèíàòà çà ïðèäîáèâàíåòî íà òðåòè ïåíñè-
îíåí ôîíä îò �Õèìèìïîðò�. Íå áèõ ïðîãíî-
çèðàë îáà÷å, ÷å òîâà ùå ïðîäúëæè îùå äúëãî.
Ñïîðåä ìåí å õóáàâî äà èìà è ìàëêè, è
ãîëåìè, è íå ñìÿòàì, ÷å ùå èìà îùå
ïðîäàæáè.�

Ìíîãî èíòåðåñåí å è æóðíàëèñòè÷åñêèÿò
ìàòåðèàë íà Íàéäåí Íåäÿëêîâ �Â ñèâèÿ ñåêòîð
íà 1 ìëðä.ëâ.� è ïîäçàãëàâèå �Îêîëî åäíà

ÑÐÎÄÍÈ ÈÇÄÀÍÈß -
ÇÀ ÇÀÑÒÐÀÕÎÂÀÍÅÒÎ È ÎÑÈÃÓÐßÂÀÍÅÒÎ

÷åòâúðò îò ôèðìèòå ðàáîòÿò íåðåãëàìåíòèðà-
íî� â áð. 60 îò 27 ìàðò 2007 ã.  íà â. �Ïàðè�.
Òâúðäå êðàñíîðå÷èâî å
ïúðâîòî èçðå÷åíèå �Î-
êîëî 600 ìëí.ëâ. âñÿêà ãîäèíà çàîáèêàëÿò
ïåíñèîííèòå ôîíäîâå â Áúëãàðèÿ çàðàäè
íåïëàùàíå íà îñèãóðîâêè.� Ïîìåñòåíà å è
ñíèìêà íà  Ñîôèÿ Õðèñòîâà, èçïúëíèòåëåí
äèðåêòîð íà ÏÎÄ �Àëèàíö Áúëãàðèÿ�. Ñ
íåéíèòå äóìè �Îò ñèâàòà èêîíîìèêà ùå
çàãóáÿò è ñåãàøíèòå, è áúäåùèòå ïåíñèîíåðè�.

Ïðåñêîíôåðåíöèÿòà çà ïðåèìåíóâàíåòî íà
�Âèòîøà� â �Óíèêà� è òúðãîâñêàòà êîíôåðåí-
öèÿ íà ÇÀÄ �Áóëñòðàä æèâîò� ñúñ ñíèìêè
îòðàçÿâà è ñïèñàíèå �Ïàðè Èíâåñòèöèè
Êàïèòàë� (Ï.È.Ê.) â íîâèÿ ñè áð. 4.

Ïðåãëåäà íàïðàâè
ÏÅÒÚÐ ÀÍÄÀÑÀÐÎÂ

(Ïðîäúëæàâà îò ñòð. 2)
Ãîëÿìîòî ñúáèòèå å â çàãëàâèÿòà íà â.

�Áàíêåðú� �Õèìèìïîðò êóïè 84.6% îò ïåíñè-
îííèÿ ôîíä íà �Ëóêîéë�, è íà â. �ÊÅØ� -
�Õèìèìïîðò èíâåñò� ÀÄ ïðèäîáè 84.6% îò
àêöèèòå íà ÏÎÄ �Ëóêîéë Ãàðàíò - Áúëãàðèÿ�.
Òîâà å âå÷å èçâåñòíà, îñòàðÿëà íîâèíà, à ïî-
âàæíà å äðóãàòà - çà ñëèâàíåòî íà òðèòå
êîìïàíèè â ñåêòîðà íà äîáðîâîëíîòî îñèãó-
ðÿâàíå, êîåòî å ïðåäñòîÿùî. Õîðà îò áðàíøà
è àíàëèçàòîðè ñà ïî÷òè ñèãóðíè, ÷å ñëèâàíåòî
íà �ÏÎÄ �Ëóêîéë Ãàðàíò Áúëãàðèÿ�, ÏÎÀÄ �ÖÊÁ
Ñèëà� è ÏÎÊ �Ñúãëàñèå� - ñîáñòâåíîñò íà
�Õèìèìïîðò Èíâåñò�  ÀÄ, ùå îáðàçóâàò åäíî
ñåìåéñòâî, òîåñò ùå ñå îáåäèíÿò, è çàãëàâèÿòà
íà ìàòåðèàëèòå â äâà áðîÿ íà åäèí è ñúùè
âåñòíèê - âñåêèäíåâíèêà �Ïàðè�. Ïúðâèÿò -
áð.61/28 ìàðò 2007 ã. �Òðè ïåíñèîííè ôîíäà


