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�ÄÆÅÍÅÐÀËÈ� ÏÐÀÂÈ ÑÌÅÑÅÍÎ ÇÀÑÒÐÀÕÎÂÀÒÅËÍÎ
ÄÐÓÆÅÑÒÂÎ ÇÀ ÖÅÍÒÐÀËÍÀ È ÈÇÒÎ×ÍÀ ÅÂÐÎÏÀ
Íàé-ãîëåìèÿò èòàëèàíñêè

çàñòðàõîâàòåë Generali Group
è ÷åøêèÿò ïðåäïðèåìà÷ Petr
Kellner ùå èíâåñòèðàò 5.1 ìëðä.
åâðî â ñúçäàâàíåòî íà îáùî
çàñòðàõîâàòåëíî äðóæåñòâî,
êîåòî ùå ðàçâèâà äåéíîñòòà
ñè â Öåíòðàëíà è Èçòî÷íà Åâ-
ðîïà.

Íîâàòà êîìïàíèÿ ùå îáåäè-
íè â ñåáå ñè àêòèâè íà Generali
çà 1.5 ìëðä. äîëàðà è íà ÷åø-
êèÿ ëèäåð â çàñòðàõîâàíåòî
Ceska pojistovna, êîÿòî å ñîáñ-
òâåíîñò íà îãëàâÿâàíàòà îò
Êåëíåð ôèíàíñîâà êîìïàíèÿ
PPF Group. Çàñòðàõîâàòåëíîòî
äðóæåñòâî ùå ðàçïîëàãà ñ 9
ìèëèîíà êëèåíòè íà òåðèòîðè-
ÿòà íà 12 åâðîïåéñêè ñòðàíè:
×åõèÿ, Ñëîâàêèÿ, Ïîëøà, Óíãà-
ðèÿ, Ðóìúíèÿ, Áúëãàðèÿ, Óêðàé-
íà, Ðóñèÿ, Ñúðáèÿ, Ñëîâåíèÿ,

Õúðâàòñêà è Êàçàõñòàí.
Generali Group ùå ïðèòåæà-

âà 51% îò íîâèÿ äæîéíò âåí-
÷úð, à PPF Group - 49%. PPF
Group å äèíàìè÷íà ôèíàíñîâà
ãðóïà â çàñòðàõîâàòåëíèÿ ñåê-
òîð ÷ðåç Ceska pojistovna, âî-
äåùèÿ çàñòðàõîâàòåë â ×åõèÿ,
êàêòî è â áèçíåñà ñ ïîòðåáè-
òåëñêè êðåäèòè â 5 èçòî÷íîåâ-
ðîïåéñêè ñòðàíè. Ïåòåð Êåë-
íåð, ìàæîðèòàðåí àêöèîíåð â
PPF Group, ùå áúäå âêëþ÷åí â
ñïèñúêà ñ ÷ëåíîâå íà áîðäà íà
Generali, êîéòî ùå áúäå ïðåä-
ëîæåí çà ðàçãëåæäàíå íà ñëåä-
âàùîòî ãîäèøíî îáùî ñúáðà-
íèå íà àêöèîíåðèòå. Sergio
Balbinot, åäèí îò ãëàâíèòå èç-
ïúëíèòåëíè äèðåêòîðè íà
Assicurazioni Generali, ùå áúäå
ïðåäñåäàòåë íà íîâèÿ äæîéíò
âåí÷úð, à Ladislav Artonicek,

ïðåäñåäàòåë íà Ñúâåòà íà äè-
ðåêòîðèòå íà Ceska pojistovna,
ùå áúäå ãëàâåí èçïúëíèòåëåí
äèðåêòîð.

Ïðåç 2008 ã. òðàíçàêöèÿòà ùå
äîâåäå äî óâåëè÷àâàíå íà ïå-
÷àëáèòå íà Generali Group ñ

Ñòîéíîñòòà íà ñêëþ÷åíèòå
ñäåëêè íà åâðîïåéñêèÿ ïàçàð
íà ôèíàíñîâè óñëóãè ïðåç 2006
ã. å äîñòèãíàëà 137 ìëðä. åâðî,
êàòî áåëåæè ðúñò îò 77% ñïðÿ-
ìî 2005 ã. Òîâà ñî÷àò äàííèòå
îò åæåãîäíîòî èçñëåäâàíå íà
Pricewaterhouse Coopers
�Ñäåëêè ïî ñëèâàíå è ïîãëú-
ùàíå â ñôåðàòà íà ôèíàíñîâè-
òå óñëóãè íà åâðîïåéñêèÿ ïà-
çàð�.

Ñòîéíîñòòà íà ñêëþ÷åíèòå
ñäåëêè íà âúòðåøíèòå ïàçàðè
íà ñòðàíèòå îò Åâðîïà ñå å
óòðîèëà ñïðÿìî 2005 ã. è å äîñ-

Pricewaterhouse Coopers

ÎÁÎÐÎÒÚÒ ÎÒ ÑÄÅËÊÈ ÂÚÂ ÔÈÍÀÍÑÎÂÈß
ÑÅÊÒÎÐ Â ÅÂÐÎÏÀ ÁÅËÅÆÈ ÐÚÑÒ ÎÒ 77%

òèãíàëà 76 ìëðä. åâðî.
Íàé-ìíîãî ñäåëêè ñà áèëè

ñêëþ÷åíè â áàíêîâèÿ ñåêòîð,
êúäåòî ñòîéíîñòòà èì äîñòèãà
99 ìëðä. åâðî. Â ñôåðàòà íà
çàñòðàõîâàíåòî ñúùî ñå íàá-
ëþäàâà ðúñò, äîêàòî â ñôåðàòà
íà óïðàâëåíèå íà àêòèâè ñå
îòáåëÿçâà ïîíèæåíèå ñïðÿìî
ïðåäõîäíàòà 2005 ã.

Ñòîéíîñòòà íà îñúùåñòâå-
íèòå ñäåëêè â áàíêîâèÿ ñåêòîð
ïðåç èçìèíàëàòà ãîäèíà ñå å
óâåëè÷èëà ïîâå÷å îò äâà ïúòè
ñïðÿìî ïðåäõîäíàòà è ñúñòàâ-
ëÿâà 72% îò âñè÷êè ñêëþ÷åíè

ñäåëêè âúâ ôèíàíñîâèÿ ñåê-
òîð. Â 15 îò 20-òå íàé-ãîëåìè
ñäåëêè íà ãîäèíàòà îáåêò íà
ïðèäîáèâàíå ñà áèëè êîìïà-
íèè îò áàíêîâèÿ ñåêòîð.

Â ñôåðàòà íà çàñòðàõîâàíå-
òî îáùàòà ñòîéíîñò îò ñäåëêè
ïî ïðèäîáèâàíèÿ è ñëèâàíèÿ
ïðåç 2006 ã. âúçëèçà íà 25 ìëðä.
åâðî, êîåòî ïðåäñòàâëÿâà óâå-
ëè÷åíèå îò 34% ñïðÿìî 2005 ã.

Â îáëàñòòà íà óïðàâëåíèåòî
íà àêòèâè ñòîéíîñòòà íà îñú-
ùåñòâåíèòå ñäåëêè áåëåæè
ñïàä îò 7 ìëðä. åâðî ïðåç 2005
ã. äî 2 ìëðä. åâðî ïðåç 2006 ã.

Ñìúðòíèòå ñëó÷àè ïðè àâòîìîáèëíè êàòàñòðîôè â ÑÀÙ âîäÿò äî çàãóáè
çà çàñòðàõîâàòåëíèòå êîìïàíèè â ðàçìåð íà 518 ìëðä. äîëàðà âñÿêà ãîäèíà.
Âúâ âðúçêà ñ áîðáàòà çà íàìàëÿâàíå íà ïúòíèòå èíöèäåíòè Çàñòðàõîâàòåëíèÿò
èíñòèòóò çà áåçîïàñíîñò ïî ïúòèùàòà íà ÑÀÙ (IIHS) ïðåäñòàâè ñòàòèñòèêàòà
çà çàãèíàëèòå õîðà ïðè ÏÒÏ â àâòîìîáèëè, ïðîèçâåäåíè ìåæäó 2001 ã. è
2004 ã. Íàé-÷åñòî ïðè êàòàñòðîôè ñà çàãèâàëè õîðà â òðèâðàòàòà âåðñèÿ
íà Chevrolet Blazer ñúñ çàäíî ïðåäàâàíå, à íàé-ðÿäêî - â ìèíèâàíà Chevrolet
Astor.

Ñòàòèñòèêàòà ïîêàçâà ÷èñëîòî íà çàãèíàëèòå íà 1 ìëí. ðåãèñòðèðàíè
àâòîìîáèëè îò îïðåäåëåíà ìàðêà è ìîäåë. Ñïîðåä íåÿ áðîÿò íà ñìúðòíèòå
ñëó÷àè íÿìà ïðÿêà âðúçêà ñ íèâîòî íà áåçîïàñíîñòòà íà àâòîìîáèëà, à ñ
íà÷èíà íà øîôèðàíå. Íàé-ìíîãî õîðà ñà çàãèíàëè â ñïîðòíè àâòîìîáèëè,
êúäåòî íèâîòî íà áåçîïàñíîñò å íà äîñòà ïî-âèñîêî íèâî. Ñïîðåä
ïóáëèêóâàíàòà ñòàòèñòèêà íà 1 ìëí. ðåãèñòðèðàíè Chevrolet Blazer ñå ïàäàò
232 çàãèíàëè, à ïðè ñúùèÿ áðîé Chevrolet Astor - ñàìî 8.

Â ÑÀÙ ÏÓÁËÈÊÓÂÀÕÀ
ÓÆÀÑßÂÀÙÀ ÑÒÀÒÈÑÒÈÊÀ
ÇÀ ÇÀÃÈÍÀËÈ ÏÐÈ ÏÒÏ

Îáåìúò íà ñúáðàíèòå ïðå-
ìèè îò çàñòðàõîâàòåëíèòå êîì-
ïàíèè, êîèòî ðàáîòÿò â èñëÿì-
ñêèòå ñòðàíè è ñïîðåä èñëÿì-
ñêèòå çàêîíè, ùå íàðàñíå ïî-
âå÷å îò ïåò ïúòè. Ñïîðåä èçñ-
ëåäâàíèÿòà íà åêñïåðòèòå íà
�American International Group�
(AIG) ïðåç 2015 ã. ïðåìèéíèÿò
ïðèõîä íà èñëÿìñêèòå çàñòðà-
õîâàòåëè ùå âúçëèçà íà îêîëî
11 ìëðä. äîëàðà.

Íàñåëåíèåòî íà ñòðàíèòå,
êúäåòî ñå èçïîâÿäâà èñëÿìúò,
íåïðåêúñíàòî çàáîãàòÿâà, à
èêîíîìè÷åñêèÿò ðúñò âîäè äî
ñúçäàâàíå íà ãîëåìè ïðîìèø-
ëåíè ïðîåêòè, ñúîáùè àãåíöèÿ-
òà �Bloomberg� âúâ âðúçêà ñ
ïðîãíîçèòå íà AIG, êîÿòî å íàé-
ãîëÿìàòà çàñòðàõîâàòåëíà êîì-

Ñëåä êàòî íà ñâåòîâíèòå çâåçäè
íà øîóáèçíåñà è ñïîðòà, ïîëèòèöèòå
è áèçíåñìåíèòå èì îìðúçíà äà ñå
ñúðåâíîâàâàò êîé ùå êàðà ïî-õóáàâà
è ëóêñîçíà êîëà è êîé ùå æèâåå â ïî-
ãîëÿìà è ëóêñîçíà êúùà, òå ñè íàìå-
ðèõà íîâ âèä ñúñòåçàíèå - çàñòðàõî-
âàíåòî. Òîâà �çàáàâëåíèå� íà çâåç-
äèòå å ïîçíàòî îòäàâíà, íî â ïîñëåä-
íî âðåìå ñå íàáëþäàâà èñòèíñêè
áóì.

Îùå ïðåäè ìíîãî ãîäèíè ×àðëè
×àïëèí çàñòðàõîâàë êðàêàòà ñè ñðå-
ùó ñ÷óïâàíå çà ñóìàòà îò 20 õèë.
äîëàðà. Ñëåä íåãî òîâà ñà íàïðàâèëè
è Ìåðèëèí Ìîíðî è Ìàéêúë Äæåê-
ñúí. Ñëåä íàïðàâåíèòå êîðåêöèè íà
áþñòà Ïàìåëà Àíäåðñúí è Ñîôèÿ
Ëîðåí ñà çàñòðàõîâàëè �íîâèòå ñè
ãúðäè� ñúîòâåòíî çà 35 õèë. è 400
õèë. äîëàðà. Åäíà îò íàé-ãîëåìèòå
�áîìáè� â ñâåòà íà øîóáèçíåñà õâúð-
ëÿ Ìèê Äæàãúð, êîéòî, ñòðàõóâàéêè
ñå äà íå çàãóáè âúçìîæíîñòòà äà ñå
íàñëàæäàâà íà æåíñêè ëàñêè, çàñòðà-
õîâà ïîòåíòíîñòòà ñè.

Îò ñâîÿ ñòðàíà çàñòðàõîâàòåëèòå,
çà äà èçáåãíàò èçïëàùàíåòî íà îãðîì-
íè îáåçùåòåíèÿ, ñå ñòàðàÿò äà âêëþ÷àò
â çàñòðàõîâàòåëíèÿ äîãîâîð âñè÷êè
âúçìîæíè äåòàéëè è òúíêîñòè. Íàïðè-
ìåð èçâåñòíà ìàíåêåíêà, êîÿòî å çàñ-
òðàõîâàëà êðàêàòà ñè çà ïåðèîä îò òðè
ãîäèíè çà ñóìàòà îò 2.3 ìëí. åâðî â
Allianz AG, å çàäúëæåíà äà óâåäîìÿâà
çàñòðàõîâàòåëíàòà êîìïàíèÿ äîðè ïðè
ïîñåùåíèå íà ñòîìàòîëîã. Îñâåí òîâà
òÿ íÿìà ïðàâî äà ñå îïåðèðà áåç
èçðè÷íîòî ñúãëàñèå íà çàñòðàõîâàòåëÿ
è ñïîðåä äîãîâîðà å çàäúëæåíà äà
ñïàçâà ñòðîã çäðàâåí ðåæèì.

Çà äà ïå÷åëÿò êëèåíòè îò âèñîêà

2.2% ïî ìåæäóíàðîäíèòå ñ÷å-
òîâîäíè ñòàíäàðòè.

Ó íàñ  ãðóïàòà Generali å
ïðåäñòàâåíà îò �Äæåíåðàëè
Çàñòðàõîâàíå� ÀÄ, �Äæåíåðà-
ëè Æèâîòîçàñòðàõîâàíå� ÀÄ è
�Äæåíåðàëè Çàêðèëà Çäðàâíî

îñèãóðÿâàíå� ÀÄ. ×ðåç áàçèðà-
íàòà â Ðèì êîìïàíèÿ F.A.T.A.,
êîÿòî å 100% ñîáñòâåíîñò íà
Generali - Òðèåñò, èòàëèàíñêà-
òà ãðóïàòà å ñîáñòâåíèê è íà
áúëãàðñêîòî çàñòðàõîâàòåëíî
äðóæåñòâî �Âèêòîðèÿ�.

ÄÎ 2015 Ã. ÏÐÅÌÈÉÍÈßÒ ÏÐÈÕÎÄ
ÍÀ ÇÀÑÒÐÀÕÎÂÀÒÅËÈÒÅ, ÐÀÁÎÒÅÙÈ Â

ÈÑËßÌÑÊÈÒÅ ÑÒÐÀÍÈ, ÙÅ ÍÀÐÀÑÍÅ ÏÅÒ ÏÚÒÈ
ïàíèÿ â ñâåòà.

�Ñôåðàòà íà çàñòðàõîâàíå-
òî â òåçè äúðæàâè áåëåæè åæå-
ãîäåí ðúñò îò îêîëî 15% è â
òÿõ ñå íàáëþäàâà âñå ïî-ãîëÿìî
òúðñåíå íà ïðîäóêòèòå íà çàñ-
òðàõîâàòåëíèòå êîìïàíèè�, çà-
ÿâè ðåãèîíàëíèÿò âèöåïðåçè-
äåíò íà AIG çà Áëèçêèÿ èçòîê
Àáäóëà Êóáóðñè.

Óâåëè÷àâàùàòà ñå ïå÷àëáà
íà àðàáñêèòå ñòðàíè îò èçíîñ
íà íåôò, èíôðàñòðóêòóðíèòå
ïðîåêòè íà ñòîéíîñò ìèëèàðäè
äîëàðè è ïðèâëåêàòåëíîñòòà
íà èñëÿìñêèòå çàñòðàõîâàòåë-
íè ïðîäóêòè ùå áúäàò îñíîâíè
ïðè÷èíè çà î÷àêâàíèÿ ðúñò.

Ñïîðåä äóìèòå íà Àáäóëà
Êóáóðñè îáåìúò íà ñúáðàíèòå
ïðåìèè îò �òàêàôóë� (òàêà ñå

íàðè÷àò ïðîäóêòèòå íà çàñòðà-
õîâàòåëíèòå êîìïàíèè â àðàá-
ñêèòå äúðæàâè) äî 2015 ã. ùå ñå
óâåëè÷è ïî÷òè äâàäåñåò ïúòè
äî 4.2 ìëðä. äîëàðà. Â Þãîèç-
òî÷íà Àçèÿ ïðåìèéíèÿò ïðèõîä
íà çàñòðàõîâàòåëèòå ùå å îêî-
ëî 3.7 ìëðä. äîëàðà, à â îñòà-
íàëèòå èñëÿìñêè äúðæàâè - 3.1
ìëðä. äîëàðà. Îñâåí òîâà îêî-
ëî 63% îò âñè÷êè ïðåìèè ùå ñå
ïàäà íà æèâîòîçàñòðàõîâàíå-
òî, êîåòî çàðàäè îñîáåíîñòèòå
íà èñëÿìñêèÿ ñâÿò ñå íàðè÷à
ñåìåéíî çàñòðàõîâàíå.

Ñïîðåä äàííè íà ìåæäóíà-
ðîäíàòà ðåéòèíãîâà àãåíöèÿ
�Moody's� ïðåç 2005 ã. çàñòðà-
õîâàòåëèòå â èñëÿìñêèòå äúð-
æàâè ñà ñúáðàëè ïðåìèè â ðàç-
ìåð íà 2 ìëðä. äîëàðà.

ÇÀÑÒÐÀÕÎÂÀÍÅÒÎ - ÍÎÂÀÒÀ
ÌÎÄÀ ÏÐÈ ÇÂÅÇÄÈÒÅ

êëàñà, êîåòî ðàáîòè äîáðå çà òÿõíîòî
ðåíîìå, ïîíÿêîãà çàñòðàõîâàòåëèòå
ñúùî èçìèñëÿò äîñòà èíòåðåñíè è
çàáàâíè çàñòðàõîâêè. Àìåðèêàíñêàòà
êîìïàíèÿ Encore Entertainment Insur-
ance Service ïðåäëàãà íà ñâîèòå êëè-
åíòè çàñòðàõîâêà ñðåùó çàãóáà íà
ðåïóòàöèÿ, à êàêòî å èçâåñòíî, ðåïó-
òàöèÿòà å íà îñîáåíà ïî÷èò ñðåä
çâåçäèòå íà àìåðèêàíñêèÿ øîóáèç-
íåñ è ïîëèòèöèòå. Ðåàëíî ïîãëåäíàòî,
òàêîâà ñúáèòèå ñåðèîçíî áè ïîâëèÿ-
ëî íà àâîàðèòå íà çàñòðàõîâàíèÿ.
Äðóãà èíòåðåñíà çàñòðàõîâêà å ïðåä-
ëàãàíàòà îò Lloyd`s îòãîâîðíîñò ñðå-
ùó ñìúðò, íàñòúïèëà îò ïàäàíåòî íà
çåìÿòà íà ðóñêè êîñìè÷åñêè ñïúòíèê.

Ñïîðåä åêñïåðòèòå íàé-ìíîãî çàñ-
òðàõîâàíè ñðåä èçâåñòíèòå ëèöà èìà
ñðåä ñïîðòèñòèòå. Âúçìîæíî å òîâà
äà å ñâúðçàíî ñ ÷åñòèòå êîíòóçèè,
êîèòî òå ïîëó÷àâàò, íî ìîæå è ïðîñòî
äà å ïîðåäíèÿò PR. Êàïèòàíúò íà
àíãëèéñêèÿ íàöèîíàëåí îòáîð ïî ôóò-
áîë Äåéâèä Áåêúì è áèâøèÿò êàïè-
òàí íà ôðåíñêèÿ ïðåäñòàâèòåëåí òèì
Çèíåäèí Çèäàí ñà çàñòðàõîâàëè çäðà-
âåòî è æèâîòà ñè ñúîòâåòíî çà 195
ìëí. è 30 ìëí.åâðî. Äðóã êðàñíîðå-
÷èâ ïðèìåð å ðóñêàòà òåíèñèñòêà
Àííà Êóðíèêîâà, êîÿòî ïîåòàïíî å
çàñòðàõîâàëà ïî÷òè öÿëîòî ñè òÿëî:
ïúðâîíà÷àëíî ðúöåòå è êðàêàòà ñè çà
3 ìëí. äîëàðà, ñëåä òîâà ëèöåòî çà 10
ìëí. äîëàðà è íàêðàÿ áþñòà ñè çà 2
ìëí. äîëàðà. Ïî âñè÷êî ëè÷è, ÷å
ìàíèÿòà ïî çàñòðàõîâàíå ñðåä çâåç-
äèòå ùå ïðîäúëæè ñ ïúëíà ñèëà. Âåðî-
ÿòíî ñòðàííèòå çàñòðàõîâêè ùå ïðî-
äúëæàò äà êà÷âàò ðåéòèíãà êàêòî íà
çàñòðàõîâàòåëèòå, òàêà è íà çàìîæíè-
òå èì êëèåíòè.
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ÑÐÎÄÍÈ ÈÇÄÀÍÈß -
ÇÀ ÇÀÑÒÐÀÕÎÂÀÍÅÒÎ È ÎÑÈÃÓÐßÂÀÍÅÒÎ

(Ïðîäúëæàâà îò ñòð. 2)
Ïîäçàãëàâèåòî íîñè è äðóã ñèãíàë, çà êîéòî èíôîðìèðàò è äðóãè

èçäàíèÿ, à íèå ïðåäëàãàìå ñúùî óâåäîìëåíèå çà ñëó÷àÿ:
�Êîíêóðåíöèÿòà â ñåêòîðà ñå çàñèëâà, ñëåä êàòî �Ëåâ èíñ� èçÿâè
æåëàíèå äà ñå ëèñòíå íà áîðñàòà. Àâòîð å Êàìåëèÿ Èâàíîâà. Ïîìåñòåíà
å è ñíèìêà íà Àñåí Õðèñòîâ, ïðåäñåäàòåë íà Íàäçîðíèÿ ñúâåò íà
äðóæåñòâîòî, è òåêñò ïîä íåÿ ñ íåãîâè äóìè, ÷å �î÷àêâà ïðèõîäèòå
îò ïðîäàæáà íà çàñòðàõîâàòåëíè ïðîäóêòè â ÅÑ äà âúçëÿçàò íà 5
ìëí.ëâ.

Èíôîðìàöèÿòà â áð.18/4-10 ìàé 2007 ã. íà â. �ÊÅØ� å îçàãëàâåíà
�×åòèðè ïúòè ïî-âèñîêà ïå÷àëáà îò÷åòå ÇÄ �Åâðî èíñ� çà ïúðâîòî
òðèìåñå÷èå�. À â áð.18/05.05.-11.05.2007 ã. íà â. �Áàíêåðú� å: �Çà
òðè ìåñåöà �Åâðî èíñ� ñïå÷åëè 677 õèë.ëåâà�.

Çà òîçè óñïåõ è çà äåéíîñòòà íà äðóæåñòâîòî ïðåç ìèíàëàòà è
2007 ãîäèíà ïîâå÷å ùå íàó÷èòå îò èíòåðâþòî íè ñ Âèîëåòà Äàðàêîâà,
èçïúëíèòåëåí äèðåêòîð íà ÇÄ �Åâðî èíñ� ÀÄ â ñëåäâàùèÿ áðîé íà
â. �Çàñòðàõîâàòåë ïðåñ�.

Â ñúùèÿ áðîé  (18) íà â. �ÊÅØ� å è çàäúëáî÷åíèÿò àíàëèç
ïîä çàãëàâèå �Generali� è �PPF Croup� îáåäèíÿâàò çàñòðàõîâàòåëíèòå
ñè àêòèâè â äæîéíò âåí÷úð� è ïîäçàãëàâèå �Âñè÷êè ñëóæèòåëè íà
�Generali� ïîëó÷àâàò àêöèè â êîìïàíèÿòà, ðåøè Îáùîòî ñúáðàíèå�. À
â áð. 83/2 ìàé 2007 ã. â. �Ïàðè� îòïå÷àòâà èíôîðìàöèÿòà �Äæåíåðàëè
îòñêî÷è ñ 65%� îò Ñîôèÿ Ñèìåîíîâà.

Ùå îòáåëåæà îùå òðè èíôîðìàöèè, êîèòî íîñÿò (âå÷å èçâåñòíè)
íîâèíè: ïúðâàòà - �Â Íàäçîðà íà �ÂÈÊÒÎÐÈß� âëÿçîõà èòàëèàíöè� â
áð.17/28 àïðèë - 4 ìàé 2007 ã. ßñíî å, ÷å òîâà å îùå åäíà èíäèêàöèÿ
çà ïðåäñòîÿùàòà ñäåëêà ìåæäó äðóæåñòâîòî è �Ô.À.Ò.À. Àñèêóðàöèîíå�,
äúùåðíî äðóæåñòâî íà �Äæåíåðàëè�. Âåñòíèê �Çàñòðàõîâàòåë ïðåñ�
ïóáëèêóâà êðàòúê òåêñò â íàñòîÿùèÿ áðîé çà òîâà ñúáèòèå, à â
ñëåäâàùèÿ áðîé íà â. �Çàñòðàõîâàòåë ïðåñ� ñ íåãî ïî-îáñòîéíî ùå

âè çàïîçíàå Æàíåòà Äæàìáàçêà, èçïúëíèòåëåí äèðåêòîð íà äðóæåñòâîòî
â ñïåöèàëíî èíòåðâþ ñ íåÿ.

Âòîðàòà: �Ëåâ èíñ� èçëèçà íà ôîíäîâàòà áîðñà� - òîâà å çàãëàâèåòî,
à ïîäçàãëàâèåòî ñúùî íîñè íîâèíà �Êúì äðóæåñòâîòî ïðîÿâÿâàò çàñèëåí
èíòåðåñ ïåò ãîëåìè ôèíàíñîâè ãðóïè îò Åâðîïà è ÑÀÙ�.

Òðåòàòà: �Íîâ èãðà÷ â çàñòðàõîâàíåòî�, ñ ïîäçàãëàâèå �Îñíîâíèÿò
êàïèòàë íà äðóæåñòâîòî å 7.2 ìëí.ëâ.� Èíôîðìàöèÿòà å â áð. 86
îò 7 ìàé 2007 ãîä. íà â. �Ïàðè�.

Èìà è îùå åäíà èíôîðìàöèÿ, êîÿòî å ñèìïòîìàòè÷íà �Îöåíèòåëè
âëÿçîõà â Îáùèíñêèÿ çàñòðàõîâàòåë�. Òÿ å â áð.18/5.05.-11.05.2007
ã. íà â. �Áàíêåðú�. Îòíàñÿ ñå äî èçãîòâÿíåòî íà ïðèâàòèçàöèîííà îöåíêà
íà Îáùèíñêà çàñòðàõîâàòåëíà êîìïàíèÿ îò ñúáèðàòåëíîòî äðóæåñòâî
�Ðàöèî-90�.

Çà îñèãóðÿâàíåòî èìà ñàìî åäíà èíôîðìàöèÿ â ñúùèÿ áðîé íà
â. �Áàíêåðú�: �Ëèöåíçèðàí å ïúðâèÿò ïðîôåñèîíàëåí ïåíñèîíåí ôîíä�.
Ñúîáùàâà ñå çà ïîëó÷àâàíåòî íà ðàçðåøåíèå îò ÊÔÍ ÏÎÄ �Àëèàíö
Áúëãàðèÿ� ÀÄ äà óïðàâëÿâà Äîáðîâîëåí ïåíñèîíåí ôîíä ïî
ïðîôåñèîíàëíè ñõåìè.

Çà îôèöèàëíîòî ïðèñúåäèíÿâàíå íà ÇÏÀÄ �Áóëñòðàä� êúì
ìåæäóíàðîäíàòà àâñòðèéñêà ôèíàíñîâà ãðóïà �Âèåíà èíøóðúíñ Ãðóï�
å ìàòåðèàëúò íà Àëáåíà Àëåêñèåâà âúâ â. �Êåø�, áð.19/11-17 ìàé
2006 ã. Íà ñúáèòèåòî ïîñâåùàâà ïîâå÷å îò ñâîÿ ñòðàíèöà â òîçè
ñè áðîé è â. �Çàñòðàõîâàòåë ïðåñ�.

Çà òàçè íîâèíà ñúîáùàâà è âúâ â. �Ïàðè� - áðîé 88 îò 9 ìàé
ò.ã. ñ èíôîðìàöèÿòà íà Íàéäåí Íåäÿëêîâ, îçàãëàâåíà �Áóëñòðàä� è
�Áúëãàðñêè èìîòè� îñòàâàò îòäåëíè�.

Èíòåðåñ ùå ïðåäèçâèêà è èíòåðâþòî íà Ãåðãàíà Èâàíîâà ñ Íèêîëàé
Ãåí÷åâ, èçïúëíèòåëåí äèðåêòîð íà ÇÊ �Óíèêà� ÀÄ è ÇÊ �Óíèêà Æèâîò�
ÀÄ â áð. 5 íà ñïèñàíèå Ï.È.Ê. (Ïàðè Èíâåñòèöèè Êàïèòàë).

Ïðåãëåäà íàïðàâè ÏÅÒÚÐ ÀÍÄÀÑÀÐÎÂ


