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Ïîêàçàòåëè çà ìÿñòîòî íà çàñòðàõîâàíåòî è äîáðîâîëíîòî çäðàâíî îñèãóðÿâàíå (ÄÇÎ)
â áúëãàðñêàòà èêîíîìèêà

*ÍÑÈ - �ÁÂÏ çà ÷åòâúðòî òðèìåñå÷èå íà 2005 ãîäèíà è 2006 ãîäèíà� (ñ ãîäèøíèòå äàííè çà 2006 ã. ÍÑÈ
ðåâèçèðà äèíàìè÷íèÿ ðåä îò òðèìåñå÷íè è ãîäèøíè äàííè îò 2002 äî 2006 ã.)

** ÍÑÈ - �ÁÂÏ çà ÷åòâúðòî òðèìåñå÷èå è 2006 ãîäèíà� (ïðåäâàðèòåëíè äàííè)
*** ÍÑÈ - �Íàñåëåíèå è äåìîãðàôñêè ïðîöåñè ïðåç 2006� (ïðåäâàðèòåëíè äàííè)

Ïîêàçàòåëè 2002 2003 2004 2005 2006

Áðóòåí âúòðåøåí 32 335 083 34 410 200 38 008 406 42 797 407* 49 090 605**
ïðîäóêò (õèë. ëâ.)

Áðóòåí ïðåìèåí ïðèõîä 618 156 666 346 834 291 1 069 204 1 246 949
îò çàñòðàõîâàíå
(õèë. ëâ.)

Áðóòåí ïðåìèåí ïðèõîä 3 315 6 405 11 612 17 787 22 620
îò ÄÇÎ (õèë. ëâ.)

Çàñòðàõîâàòåëíî 1,91 1,94 2,22 2,50 2,54
ïðîíèêâàíå (%)

Ïðîíèêâàíå íà ÄÇÎ (%) 0,01 0,02 0,03 0,04 0,05

Íàñåëåíèåâ êðàÿ 7 845 841 7 801 300 7 761 049 7 718 750 7 679 290***
íà ãîäèíàòà (äóøè)

Çàñòðàõîâàòåëíà 78,79 85,41 108,84 138,52 162,38
ïëúòíîñò (ëâ.)

Çäðàâíîîñèãóðèòåëíà 0,42 0,82 1,49 2,30 2,95
ïëúòíîñò (ëâ.)

ÇÀ ÇÀÑÒÐÀÕÎÂÀÒÅËÍÈß ÏÀÇÀÐ È ÇÀ ÏÀÇÀÐÀ ÏÎ
ÄÎÁÐÎÂÎËÍÎ ÇÄÐÀÂÍÎ ÎÑÈÃÓÐßÂÀÍÅ ÏÐÅÇ 2006 Ã.

Çàñòðàõîâàòåëíî ïðîíèêâàíå â íÿêîè åâðîïåéñêè ñòðàíè çà 2005 ã. (%) Çàñòðàõîâàòåëíà ïëúòíîñò â íÿêîè åâðîïåéñêè ñòðàíè çà 2005 ã.
(â ùàòñêè äîëàðè)

Êëàñèôèêàöèÿ íà çàñòðàõîâàòåëíèòå êîìïàíèè
ïî ïðîèçõîä íà êàïèòàëà

Îòíîñèòåëåí äÿë íà æèâîòîçàñòðàõîâàíåòî â îáùèÿ ïðåìèåí ïðèõîä

Èçòî÷íèê: Sigma ¹ 5/2006 Word insurance in 2005: moderate premium growth, attractive profitability

Ïðåç 2006 ã. áðóòíèÿò ïðåìèåí
ïðèõîä â îáùîòî çàñòðàõîâàíå äîñ-
òèãíà 1 060 768 õèë. ëâ. Ïîêàçàòåëÿò
çà çàñòðàõîâàòåëíî ïðîíèêâàíå ñå èç-
÷èñÿâà íà 2,16 % ïðè 2,15 % çà ïðåä-
õîäíàòà ãîäèíà (ñëåä ïðåèç÷èñëÿâàíå
íà äàííèòå), à çàñòðàõîâàòåëíàòà ïëúò-
íîñò å 138,13 ëâ. íà ÷îâåê îò íàñåëå-
íèåòî ïðè 119,09 ëâ. çà 2005 ã.

Ïðè æèâîòîçàñòðàõîâàíåòî
áðóòíèÿò ïðåìèåí ïðèõîä âúçëèçà
íà 186 181 õèë. ëâ. Çàñòðàõîâàòåë-
íîòî ïðîíèêâàíå â ñåêòîðà å 0,38%,
à çàñòðàõîâàòåëíàòà ïëúòíîñò å 24,25
ëâ. íà ÷îâåê îò íàñåëåíèåòî ïðè
èç÷èñëåíè 19,43 ëâ. çà 2005 ã. Ïî
îòíîøåíèå íà âòîðèÿ ïîêàçàòåë ñå

çàáåëÿçâà ïî-äèíàìè÷íî íàðàñòâàíå
íà æèâîòîçàñòðàõîâàíåòî ñïðÿìî
îáùîòî çàñòðàõîâàíå, êîåòî ñå îáóñ-
ëàâÿ îò ïîâèøàâàíåòî íà äîõîäèòå
è îò ïîâèøàâàíå íà çàñòðàõîâàòåë-
íàòà êóëòóðà íà íàñåëåíèåòî.

Êúì êðàÿ íà 2006 ã. îòíîñèòåë-
íèòå äÿëîâå íà îáùîòî çàñòðàõî-
âàíå è æèâîòîçàñòðàõîâàíåòî â
áðóòíèÿ ïðåìèåí ïðèõîä ñà ñúîòâåò-
íî 85,07% è 14,93% ïðè îò÷åòåíè
85,97% è 14,03% ïðåç 2005 ã. Íàëèöå
å èçïðåâàðâàù òåìï íà íàðàñòâàíå
íà æèâîòîçàñòðàõîâàíåòî ñïðÿìî îá-
ùîòî çàñòðàõîâàíå, êîåòî ïîòâúðæ-
äàâà ïðîãíîçèðàíàòà ïðîìÿíà íà ñú-
îòíîøåíèåòî è íàðàñòâàíåòî íà çíà-
÷åíèåòî íà æèâîòîçàñòðàõîâàíåòî â
ñëåäâàùèòå ãîäèíè.

Îò äîáðîâîëíî çäðàâíî îñèãó-
ðÿâàíå ïðåç 2006 ã. å ðåàëèçèðàí 22
620 õèë. ëâ. ïðåìèåí ïðèõîä. Çäðàâ-
íîîñèãóðèòåëíàòà ïëúòíîñò å 2,95 ëâ.
íà ÷îâåê îò íàñåëåíèåòî, à ïðîíèêâà-
íåòî ïðè äîáðîâîëíîòî çäðàâíî îñè-
ãóðÿâàíå å 0,05%, ïðè îò÷åòåíè çà

îïðåäåëåíàòà äàòà çà  ïðèñúåäèíÿâà-
íå íà Ðåïóáëèêà Áúëãàðèÿ êúì Åâðî-
ïåéñêèÿ ñúþç, êàêòî è ñúùåñòâóâà-
ùèÿò âèñîê ïîòåíöèàë çà ðàñòåæ íà
áúëãàðñêèÿ çàñòðàõîâàòåëåí ïàçàð. Îò
36 çàñòðàõîâàòåëè, èçâúðøâàùè äåé-
íîñò ó íàñ, 24 ñà äúùåðíè äðóæeñòâà
íà ÷óæäåñòðàííè çàñòðàõîâàòåëíè
êîìïàíèè (14 â îáùîòî çàñòðàõîâà-
íå è 10 â æèâîòîçàñòðàõîâàíåòî).
Ïðåç 2006 ãîäèíà ÷ðåç äâåòå íîâî-

ëèöåíçèðàíè çàñò-
ðàõîâàòåëíè äðó-
æåñòâà �ÎÁÁ - Åé
Àé Äæè Ëàéô ÇÄ�
ÀÄ è �ÎÁÁ - Åé Àé
Äæè ÇÏÄ� ÀÄ íà
ïàçàðà ñå âêëþ÷è-
õà �Îáåäèíåíà áúë-
ãàðñêà áàíêà� ÀÄ è
Ãðúöêàòà îáùîçàñ-
òðàõîâàòåëíà êîì-
ïàíèÿ �Åòíèêè�,
êîèòî ñà äúùåðíè
äðóæåñòâà íà Íàöè-
îíàëíàòà áàíêà íà
Ãúðöèÿ. Èòàëèàíñ-
êàòà ãðóïà �Äæåíå-
ðàëè� (÷ðåç àâñò-
ðèéñêàòà ñè ñòðóê-
òóðà �Äæåíåðàëè
Õîëäèíã Âèåíà�)

ïðèäîáè îò �Îðåë - Ã - Õîëäèíã� çàñ-
òðàõîâàòåëíèòå äðóæåñòâà �Îðåë� è
�Îðåë Æèâîò�. Ó íàñ íàâëåçå è ôðåí-
ñêèÿò çàñòðàõîâàòåë �Êàðäèô� ÷ðåç
ëèöåíçèðàíåòî íà äâàòà ñè êëîíà �Êàð-

äèô Æèâîòîçàñòðàõîâàíå�- êëîí Áúë-
ãàðèÿ, è �Êàðäèô Îáùî çàñòðàõîâà-
íå� - êëîí Áúëãàðèÿ. Ôèíàíñîâà ãðó-
ïà ING /÷ðåç äúùåðíàòà ñè ñòðóêòóðà
â Óíãàðèÿ/ ñå óñòàíîâè íà áúëãàðñêèÿ
çàñòðàõîâàòåëåí ïàçàð ÷ðåç îòêðèâà-
íåòî íà êëîí ÇÀÄ �Àé Åí Äæè� - êëîí
Ñîôèÿ. Àâñòðèéñêèÿò çàñòðàõîâàòåëåí
è ôèíàíñîâ õîëäèíã �Âèíåð Ùåòè-
øå� ñúùî ðàçøèðè ïîçèöèèòå ñè íà
áúëãàðñêèÿ ïàçàð, ïðèäîáèâàéêè àê-

öèîíåðíî ó÷àñòèå â ÇÏÀÄ �Áóëñòðàä�.
Â ðåçóëòàò îò èçâúðøåíèòå ïðè-

äîáèâàíèÿ â çàñòðàõîâàòåëíèÿ ñåê-
òîð ïðåç 2006 ã. èíñòèòóöèîíàëíè
÷óæäåñòðàííè èíâåñòèòîðè íàâëÿ-
çîõà è â äåéíîñòòà ïî äîáðîâîëíî
çäðàâíî îñèãóðÿâàíå. Ïðåç 2006 ãî-
äèíà ñ ïðåîáëàäàâàùî ÷óæäåñòðàí-
íî ó÷àñòèå â êàïèòàëà ñà �Äæåíåðà-
ëè Çàêðèëà Çäðàâíî îñèãóðÿâàíå�
ÀÄ è �Òè Áè Àé Çäðàâíî îñèãóðÿâà-
íå� ÀÄ.

Ïðåç 2006 ãîäèíà äúùåðíèòå
äðóæeñòâà íà ÷óæäåñòðàííè êîìïà-
íèè ðåàëèçèðàò 69,81% îò ïðåìèé-
íèÿ ïðèõîä â çàñòðàõîâàíåòî
(70,05% â îáùîòî çàñòðàõîâàíå è
68,46% â æèâîòîçàñòðàõîâàíåòî).
Ìîæå äà ñå î÷àêâà èíòåðåñúò êúì ïðè-
äîáèâàíå íà äÿëîâè ó÷àñòèÿ â áúë-
ãàðñêè çàñòðàõîâàòåëíè êîìïàíèè äà
ïðîäúëæè è â áúäåùå, òúé êàòî òîâà
å ñåêòîð, êîéòî ñå ðàçâèâà äèíàìè÷-
íî â ðàìêèòå íà ñúùî ñòàáèëíî ðàç-
âèâàùà ñå èêîíîìèêà.

(Ñëåäâà)

2005 ã. ñúîòâåòíî 2,30 ëâ. è 0,04%.
×óæäåñòðàííè èíñòèòóöèîíàëíè

èíâåñòèòîðè ïðîäúëæèõà äà ïðîÿâÿ-
âàò çíà÷èòåëåí èíòåðåñ êúì çàñòðàõî-
âàíåòî â Áúëãàðèÿ è ïðåç èçìèíàëàòà

2006 ãîäèíà. Êàòî ïðè÷èíè çà òîâà
ìîãàò äà áúäàò ïîñî÷åíè ñòàáèëíàòà
èêîíîìè÷åñêà ñðåäà, ÿñíàòà è ïðîç-
ðà÷íà ðåãëàìåíòàöèÿ íà çàñòðàõîâà-
òåëíàòà äåéíîñò è íàäçîðúò âúðõó íåÿ,

Êëîíîâå íà çàñò-
ðàõîâàòåëè îò
äúðæàâè  ÷ëåíêè

Äúùåðíè çàñòðà-
õîâàòåëíè äðóæåñ-
òâà íà ÷óæäåñò-
ðàííè êîìïàíèè

Çàñòðàõîâàòåëíè
äðóæåñòâà ñ  ïðå-
îáëàäàâàùî íàöè-
îíàëíî ó÷àñòèå â
êàïèòàëà
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